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EXCELENTISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA DOUTA COMISSAO
ESPECIAL DE LICITAGAO DA CAMARA MUNICIPAL DE
CACHOEIRO DE ITAPEMIRIM - ES. |

IMPUGNACAO - EDITAL DE LIQITA(}AO TOMADA DE PREGCOS N°
001/2021 —~ PROCESSO LICITATORIO N° 7051/2020

ARKUS PROPAGANDA LTDA, pessoa juridica de direito privado
inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica sob n° 20.491.368/0001-07, com
sede a Rua Irmao Frederico, 659, Jardim Regina, CEP 17.207-060, em Jau-SP, neste
ato representada pelo Sra. Kelyna Moreira Dias, paralegal, casada, portadora da
carteira de identidade n° 11.929,632 e inscrita no CPF/MF n°® 146.636.967-16, nos
termos do artigo 41, §1° e §2° da Lei 8.666/1993, vem, tempestivamente, a elevada
presenca de Vossa Exceléncia, IMPUGNAR o edital e anexos da TOMADA DE
PRECOS 001/2021 - PROCESSO LICITATORIO N° 7051/2020, pelas razbes de fato
e de direito a seguir aduzidas:

01.DO CABIMENTO E DA TEMPESTIVIDADE

A presente impugnagdo é medida cabivel, conforme devidamente
expresso na Lei 8.666/1993, § °1 e §2°, do artigo 41, disposto nos seguintes termos:

Art. 41. A Administragdo ndo pode descumprir as normas e condigdes
do edital, ao qual se acha estritamente vinculada.

§ 1o Qualquer cidaddo é parte legitima para impugnar edital de
licitag&o por irregularidade na aplicag@o desta Lei, devendo protocolar
o pedido até 5 (cinco) dias uUteis antes da data fixada para a abertura
dos envelopes de habilitagdo, devendo a Administragdo julgar e
responder & impugnacéo em até 3 (trés) dias Uteis, sem prejuizo da
faculdade prevista no § 1o do art. 113.

20 Decaira do direito de impugnar os termos do edital de licitagéo
perante a administragéo o licitante que néo. o fizer até o segundo dia
util que anteceder a abertura dos envelopes de habilitagdo em
concorréncia, a abertura dos envelopes com as propostas em convite,
tomada de pregos ou concurso, ou a realizagao de leildo, as falhas ou
iregularidades que viciariam esse edital, hipotese em que tal
comunicagao nao tera efeito de recurso. - {Redagéo dada pela
Lei n® 8.883, de 1994).
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O edital atacado, € omisso em relagéo as regras para |mpugna9ao
porém em seu predmbulo as legislagdes aplicaveis no processo licitatorio e desse
forma, aplica-se o previsto nas leis de regéncia.

O §2° também do art. 41 da Lei 8.666/93 prevé que o licitante também
podera impugnar o edital — logicamente — no prazo referente ao segundo dia Util
antecedente ao a abertura dos envelopes de habilitagdo, no caso da modalidade
concorréncia; a abertura dos envelopes das propostas da modalldade convite, tomada
de pre¢os e concurso; ou a realizacéo de leildo.

{--} § 2 0 Decaira do direito de impugnar os termos do edital de licitag&o
perante a administragdo o licitante que ndo o fizer até o segundo dia
util que anteceder a abertura dos envelopes de habilitagdo em
concorréncia, a abertura dos envelopes com as propostas em convite,
tomada de precos ou concurso, ou a realizagéo de leildo, as falhas ou
iregularidades que viciariam esse edital, hipétese em que tal
comunicagéo néo tera efeito de recurso. (Redagéo dada pela Lei n°
8.883, de 1994)

Quanto a tempestividade, o prazo para entrega das propostas é 17 de
maio de 2021, as 10:00 horas, logo o prazo limite para impugnagao é 12 de maio de
2021.

Portanto, como esta licitante est4 impugnando o edital, nos termos do
§2° do art. 41 da Lei 8.666/93 resta devidamente demonstrado o cabimento e a
tempestividade da presente impugnacao.

02.BREVE RELATO.

A Cémara Municipal de Cachoeiro de ltapemirim - ES, desejando
contratar agéncia de publicidade para prestagdo de servigos de propaganda e
publicidade, sendo estes entendidos como os definidos na Lei Federal n® 12.232/2010
de comunicag&o social e publicidade institucional, em apoio as atividades legislativas
da Camara Municipal, publicou o Edital de Licitagdo Tomada de Pregos n° 001/2021
— Processo n° 7051/2020, para entrega/recebimento das propostas no dia 17 de maio
de 2021 as 10:00 horas.

A IMPUGNANTE, agéncia de publicidade, com vasta experiéncia na
prestacdo de servigos a administragéo puUblica, realizou o download do edital e anexos
no site da Camara Municipal de Cacheiro de Itapemirim
(https://cachoeirodeitapemirim.es.leg.br/) ,

Apos tomar conhecimento de todo material na integra, identificou
irregularidades/inconformidades do edital com as Leis e demais normas que
disciplinam as contratagdes publicas de agéncia de publicidade.
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Desse modo, nobre Presidente, Douta Comissédo, o edital e anexos
padecem de vicios, razéo pela qual a presente licitagdo deve ser suspensa para as
devidas correcdes, sob pena de nulidade do certame e da futura contratagéo,
conforme restara demonstrado adiante.

03.DAS IRREGULARIDADES DO EDITAL DA TOMADA DE
PRECOS N° 001/2021 DA CAMARA MUNICIPAL DE
CACHOEIRO DE ITAPEMIRIM.

A. BRIEFING INSUFICIENTE PARA ELABORACAO DA
PROPOSTA TECNICA. BRIEFING EM DESCONFORMIDADE
COM O DISPOSTO NA LEI 12.232/2010 E DEMAIS
NORMAS.

As licitagbes para contratagdo’ de agéncia de publicidade tém rito
especial regulamentado pela Lei 12.232/2010, sendo aplicado de forma complementar
as Leis 8.666/1993 e 4.680/1995, bem como obrigatoriamente devem ser processadas
pelo tipo melhor técnica ou técnica e preco.

Diferentemente das demais contratagbes publicas, nas licitagbes para
contratagdo de agéncia de publicidade, o projeto basico é substituido pelo BRIEFING,
nesse sentido, inclusive, leciona CLAUDIO MAURICIO FREDDO":

Nas licitagbes regidas pela Lei de Licitagdes de 1993, o instrumento
convocatério descrimina os servicos a serem prestados dentro do
escopo do objeto da licitagdo nos chamados “projeto basico” e “projeto
executivo”. Nas licitagdes de publicidade, esses dois documentos sio
substituidos pelo briefing.

O artigo 6°, inciso Il, da Lei 12.232/2010, assim dispbe:

Art. 60 A elaboragdo do instrumento convocatério das licitagbes
previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666,
de 21 de junho de 1993, com excecéo das previstas nos incisos | e |
do seu § 20, e as seguintes:

...

! FREDDO, Claudio Mauricio. Lei de Licitagdes de Publicidade — Comentada Artigo por Artigo, 1? edigdo, Sio
Paulo: Migalhas, 2017. Pagina 147.
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Il - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem
propostas seréo estabelecidas em um briefing, de forma precisa, clara
e objetiva;

...
A Instrugdo Normativa n° 3, da Secretaria Secretaria-Geral da
Presidéncia da Republica Substituto, definiu Briefing como sendo: “o documento no
qual s&o registradas, de forma clara, precisa e objetiva, as informag6es necessarias e
suficientes para subsidiar a elaboracgéo de proposta tecnica em um processo licitatorio
Ou a proposigéo de agéo durante a execucao do contrato (V)2

De forma simples, o Briefing é um conjunto de informagdes para a
elaboragdo de uma simulagéo de campanha, a proposta técnica da licitante, que por
sua vez sera avaliada e julgada pela Subcomissiio Técnica.

A citada norma ainda dispds no §1°, do artigo 7°, que “O anunciante
utilizara o modelo de edital disponivel no site WWW.secom.gov.br e o roteiro para
elaboragdo do briefing, anexo | desta Instrugdo Normativa, com as adaptacdes
necessarias ao atendimento das especificidades de cada orgéo ou entidade”.

Desse modo, nos termos do anexo |, o roteiro do briefing devera
conter/informar:

ANEXOI '

ROTEIRO PARA ELABORACAO DOBRIEFING- SERVICOS DE
PUBLICIDADE

1. Situagéo Geral ‘

- perfil, miss&o, valores e cultura do ANUNCIANTE, fungdes, dreas de
atuacéo e demais informag6es institucionais relevantes;

- mudangas institucionais e operacionais relevantes pelas quais
passou, esta passando ou devera passar;

- imagem, reputagdo ou conceito que o ANUNCIANTE dispde no
mercado, junto a sociedade e a seus publicos de interesse;

- principais caracteristicas, imagem e reputagéo de produtos, servigos,
programas ou agbes sociais; .

- mercado atual e potencial, segmentos sociais ou de publico com os
quais se relaciona;

- regides em que o ANUNCIANTE, produto, servigo, programa ou agdo
social tem maior presenca ou potencial de penetracéo; :

- formas de distribuig&o do produto, servigo, programa ou agéo social,
0s canais mais utilizados, distribuicdo geogréfica, restricdes
operacionais, tecnoldgicas, éticas ou politicas para uso de outros
canais;

- Principais concorrentes diretos e indiretos;

- Pontos fortes e fracos (institucionais e/ou mercadolbgicos) em relagio
aos principais concorrentes, que sejam relevantes para a comunicagédo
publicitaria;

- Diferenciais  mercadoldgicos, vantagem  competitiva dos
concorrentes;

2 Instrugdio Normativa n° 3, de 20/04/2018.
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- Transformagbes ocorridas, em curso ou vislumbradas, em seu
ambiente de atuagéo e sua insergdo nesse ambiente.

- demais informagdes relevantes a respeito do objeto tematico da agéo
de divuigacéo

2.Desafio de Comunicacao

- descricdo de um desafio concreto ou importante para o
ANUNCIANTE, que & campanha publicitaria deva contribuir para sua
superagdo. As ameagas e oportunidades que se configuram em face
do cenério e interferem no alcance dos seus objetivos institucionais ou
negociais. ‘

3. Objetivos de Comunicacéo - Geral e Especificos

- 0s objetivos de comunicag&o devem estar diretamente vinculados &
agéo publicitaria que contribuira, direta ou indiretamente, para a
superagao do desafio de comunicacdo, como por exemplo: posicionar,
reposicionar, valorizar, destacar, langar, informar, divulgar, disseminar,
reafirmar, esclarecer, desmistificar, orientar, estimular, motivar,
sensibilizar etc..

4, Publicos-alvo

- publicos externos e internos a serem atingidos pela campanha
publicitaria - prioritarios e secundarios;

- perfil sociodemografico: idade, sexo, escolaridade, classe social,
ocupacao, nivel de renda, localizagéo;

- perfil psicoldgico: atitudes e comportamentos em relagdo ao produto,
servico, programa ou agdo social;

- razGes de uso do produto, servigo, programa ou ag&o social: por que
utiliza, que beneficios espera e que fatores influenciam sua decisdo de
compra/uso/adesao.

5. Pracas

- locais, regides ou cidades prioritarias para atingimento dos publicos-
alvo..

6. Perlodo

- sazonalidade do produto, servigo, programa ou agéo social. Informar
que a agéncia de propaganda deve indicar o periodo da campanha
publicitaria, de acordo com a sua estratégia de comunicagao.

7. Verba Referencial para Investimento

- valor do investimento a ser considerado pela agéncia para
desenvolvimento da proposta de campanha. Deve ser condizente com
0s objetivos de comunicagdo, pragas e pUblicos-alvo estabelecidos
nobriefinge, ainda, possibilitar que as licitantes demostrem a sua
qualificagéo técnica..

8. Pesquisas e Outras Informacoes :

- estudos, pesquisas, relatérios e documentos relevantes que
contribuam para o conhecimento do ANUNCIANTE e entendimento do
desafio de comunicagio;

- fontes complementares de informagao, tais como portal na internet,
manuais de marcas etc..

9. Recursos Préprios de Comunicacéo

- recursos de comunicagdo de propriedade do ANUNCIANTE que
podem reforgar ou complementar as agdes publicitarias, tais como:
veiculos de comunicagéo interna, publicagdes, pontos de atendimento,
frota de veiculos, sitio na Internet, canais de atendimento ao cliente -
SAC, ouvidoria, mensagem de espera telefénica etc. 10. Esforgos
Anteriores de Comunicagéo

- Esforgos de comunicagdo realizados em anos recentes, por
intermédio de agdes de propaganda, promogao, relagdes publicas e
assessoria de imprensa.
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- Conceitos ou slogans que o anunciante utilizou e/ou ainda utiliza na
comunicag@o com seus publicos.

- Resultados desses esfor¢os de comunicagdo para a imagem do
anunciante ou de seus produtos, servicos, programas ou agdes sociais.
- Valores pagos nos Ultimos doze meses do confrato vigente ou
encerrado, discriminados pelos totais de cada tipo de servico
(produgdo grafica, produgdo eletronica - audio e video, produgéo
Internet e outros) e de cada meio de divulgagio.

10. Esforgos Anteriores de Comunicacgéo:

- esforgos realizados em anos recentes por intermédic de agbes de
propaganda, relativos ao tema do Briefing.

- conceitos ou slogans que o ANUNCIANTE utilizou e/ou ainda utiliza
na comunicagdo com seus publicos.

- resultados desses esforcos de comunicacdo para a imagem do
ANUNCIANTE ou de seus produtos, servigos, programas ou agdes
sociais.

- endereco eletrénico onde as licitantes possam acessar e conhecer as
principais pecas dessas campanhas. .

- enderego eletrbnico onde as licitantes possam ter acesso ao
detalhamento dos investimentos publicitérios do 6rgao/entidade,
conforme previsto na Lei n® 12.232/2010.

- valores pagos nos Ultimos doze meses do contrato vigente ou
encerrado, discriminando-se o valor total investido em producéo, se
possivel por tipo (grafica, eletrdnica, digital) e os valores investidos em
midia, por meio, conforme modelo de tabela a seguir:

QUADRO RESUMO - INVESTIMENTO PUBLICITARIO (ANO}

DEST]NACZ\O VALOR | PERCENTUAL

PRODUGCAO ' RS %

- Gréfica R$ %

- Eletrénica R$ %

- Digital R$ %

DESTINACAC , VALOR | PERCENTUAL

MIDIA R$ %

- Televisao R$ %

- Radio R$ %

- Jornal RS %

- Revista R$ %

- Internet R$ %

- Midia Exterior : R$ %

- Qutros R$ %

TOTAL R$ 100 %
Observagoes:

- caso constitua a primeira contratagdo, o ANUNCIANTE devera
proporcionar informacgdes relativas ao perfil das necessidades de
comunicacao publicitaria, que permitam a formulagéo das propostas de
precos pelas licitantes;

- aplica-se essa orientacdo se a contratacdo anterior tiver sido feita ha
muito tempo ou se o valor estimado da contratagdo de ambas as
contratagdes forem muito diferentes;

Autenticar documento em http://www.splonline.com.br/cmci/autenticidade
com o identificador 3100320038003800350033003A005000, Documento assinado
digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de Chaves
Publicas Brasileira - ICP - Brasil.




- essas informagdes séo de fundamental importancia para as agéncias
licitantes por demonstrarem o perfil do investimento publicitario do
orgéo/entidade, oferecendo, dessa forma, subsidios para a formulagdo
da proposta de pregos.

Em que pese a destacada Instrugdo Normativa n° 03 ser obrigatéria para
orgéo ou entidade do Poder Executivo Federal, ndo havendo regulamentagdo nas
demais esferas (Estado, Distrito Federal e Municipios), é de bom grado, que seja
observada essa Instrugdo Normativa para os briefings a serem elaboradas nas
licitagbes para contratagdo de agéncia de publicidade pelos demais orgaos/entidades
da Federacgao.

Assim também entende Claudio Mauricio Freddo?®:

Antecipando-se aos demais orgdos da Administracdo Publica, a
Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica —
Secom - e, portanto, a Unido baixou instrugdo normativa & qual devem
obrigatoriamente se sujeitar “6rgéo ou entidade do Poder Executivo
Federal”. Minuciosa, a instrugdo normativa merece o aplauso nfo s
da comunidade juridica, mas também do mercado publicitario, eis que
regulamenta — exclusivamente, repita-se, para o Poder Executivo
Federal — vérias definigbes que n&o tinham ficado suficientemente
claras na Lei de Licitagbes de Publicidade.

Sera sensato que, na auséncia de normas especificas para elaboragdo
do briefing emanadas por Estados, Municipios e Distrito Federal,
funcionarios' da Administragéo Publica de entes federativos que ndo a
Uni&o venham a utilizar tal instrug&o normativa como uma referéncia
relevante para a elaborag&o do briefing.

Esse também ¢ o entendimento da Unidade Técnica da Corte de Contas Mineira?,
vejamos:

Avalia esta Unidade Técnica que a medida adequada a ser adotada

nos autos seria:

(a) Recomendar aos responsaveis que nas futuras licitagdes para
contratacé@o de servigos de publicidade seja definido um padréo
para apresentac8o das propostas técnicas, de tal modo que se
especifique no briefing a campanha a ser desenvolvida, tomando-
se como paradigma o roteiro do Anexo |.da IN SECOM/PR n°
04/2010.

Cumpre informar que a ‘Instrugéo Normativa n°® 4/2010, foi revogada pela
Instrugdo Normativa n° 3 de 20 de abril de 2020.

Cumpre informar ainda, que apesar do exemplo utilizado ser de outro
estado da federagdo, é importante frisar que diversas cortes de contas ja se
manifestardo sofre o feito, inclusive o TCU.

* FREDDO, Claudio Mauricio. Lei de LicitagSes de Publicidade — Comentada Artigo por Artigo, 1* edi¢do, Sdo
Paulo: Migalhas, 2017. Pagina 147.

* DENUNCIA n. 896376. Rel. CONS. GILBERTO DINIZ. Sess3o do dia 18/08/2016. Disponibilizada no DOC do dia
30/09/2016 - TCMG
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No caso em combate, em que pese o edital constar o Briefing (Anexo 1),
o fato é que o documento elaborado ndo contém informagdes suficientes para a
elaboragdo das propostas, assim como ndo observa as orientagdes do anexo | da
Instrugdo Normativa n° 3 da SICOM, conforme recomendado pelas Corte de Contas.

O Briefing (Anexo |) em combate, dispoe:

ANEXO | — Briefing

BRIEFING

Para a formulag&o da proposta técnica, a licitante devera considerar o
seguinte:

Contratante: Camara Municipal de Cachoeiro de Iltapemirim.

A comunicagdo do Poder Legislativo Municipal baseia-se nos
principios de que é direito da populagéo ser informada e € dever do
Poder Publico informar. Essa comunicagao deve vincular-se a
objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir carater
educativo, informativo ou de orientagéo social.

A Camara Municipal de Cachoeiro de ltapemirim & uma instituicdo
publica com autonomia administrativa e financeira que congrega
representantes da populagao incumbidos de atuar na fiscalizagdo das
acdes do Poder Executivo, zelar pela correta aplicag@o de recursos
publicos, propor, analisar € votar leis referentes ao seu dominio, o
municipio de Cachoeiro de Itapemirim.

A reunido dos vereadores em plenario € o orgdo maximo para
deliberagio, auxiliado pelas comissdes permanentes que analisam o
carater técnico-legislativo de propostas antes de serem deliberadas em
plenério. Do ponto de vista das estratégias de agdo, a Camara de
Vereadores se orienta pelas metas estabelecidas com o inicio de cada
gestéo de comando do colegiado escolhido na forma que preceitua o
regimento interno da Casa de Leis.

Respeitando a harmonia e independéncia entre 0s poderes as
deliberagdes da Camara precisam de sancéo do Executivo Municipal.
isto ndo ocorre, entretanto, no aspecto gerencial quando a prépria
Camara delibera em questbes de sua competéncia privativa como as
modificagdes em regimento interno e legislagao sobre cargos e salarios
de seus servidores.

Ha varias formas de atuagéo da Camara Municipal entendidas como
maneira de agir diante de suas atribuicbes sempre no atendimento a
objetivo principal de fiscalizar o Poder Executivo. No controle e
fiscalizagao dos atos do Executivo pode langar méo de audiéncias
publicas, convocagoes de autoridades municipais, requisicéo de
documentos, instalagéo de CPls, entre outros.

A area de atuagdo dos vereadores ¢ o municipio de Cachoeiro de
ltapemirim, respeitados 0S ditames legais e orientados pela ética
estabelecida no regimento interno da Camara Municipal.

A formulagdo da proposta técnica deve usar como parametro o
territorio do municipio de Cachoeiro de ltapemirim, podendo ser levado
em conta casos especificos de atendimento por algum tipo de midia
que esteja fora dos limites do municipio, justificados em razao do
interesse do bem publico.

PUblico alvo: O publico alvo da publicidade da Cémara Municipal é a
sociedade de Cachoeiro de ltapemirim, sem distingoes de qualquer
natureza.

Autenticar documento em http://www.splonline.com.br/cmci ici

| Cé : . . . ci/autenticidade

com o identificador 3100320038003800350033003A005000, Documento assinado Icp fls. 9

digitalmente conforme MP rf _2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de Chaves %Brasﬂ 8
Publicas Brasileira - ICP - Brasil. r




Assinando as pegas publicitarias: As pegas publicitarias (Ideia Criativa)
poderéo ser assinadas pela atual logomarca da Camara Municipal ou
outra logomarca simulada.

Pragas de veiculagéo: Cachoeiro de Itapemirim (sede e distritos).
De uma simples leitura, podemos extrair que:

* O anexo | ndo contém as informagdes suficientes para elaboragdo de uma
campanha simulada/ proposta técnica, como definido no inciso Il, do artigo 6°
da Lei 12.232/2010.

* Na verdade, o proprio documento informa que “a formulagdo da proposta
técnica, a licitante devera considerar o seguinte”, isso basta para
demonstrar que, o documento € norteador para a construgdo da proposta
técnica, porém, deve conter o minimo de lnformagoes necessarias para a
efetiva produgéo da proposta.

* As irregularidades do documento fica ainda mais clara quando analisadas de
acordo com o roteiro do anexo |, da instrugdo Normativa n°® 3 da SECOM, de
pronto ja podemos verificar que o documento nao faz constar: o Periodo (qual
o periodo/tempo em que essa campanha devera ser desenvolvida,
exemplo 03 (trés) meses (Abril, Maio e Junho de 2021); Qual o valor da
Verba referencial para campanha, exemplo R$ 400.000,00 (Quatrocentos
mil reais);

Cumpre esclarecer que as informagdes de verba referencial e prazo ndo
se confundem com o valor estimado e o prazo da contratagéo.

Para melhor esclarecer as informagbes necessarias, usaremos de
exemplo o Briefing — anexo |, da Licitagdo Concorréncia n® 002/20215, elaborado pela
Prefeitura Municipal de Itapemirim/ES, um outro municipio do Estado do Espirito
Santo, que segue a risca as diretrizes em seu edital:

ANEXO | CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2021PROCESSO
ADMINISTRATIVO N°. 3255/2021 CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE BRIEFING O presente briefing tem por objetivo orientar
as agéncias de publicidade interessadas em participar da licitacdo,
particularmente no que se refere a simulagdo de campanha solicitada
neste Termo de Referéncia. Constam deste briefing as seguintes
informagdes: - INTRODUGAQ, onde é apresentada a historia do
municipio de Itapemirim, perfil, economia e caracteristicas especificas
do seu territério que influenciam na comunicagdo. - APRESENTACAO
INSTITUCIONAL, na qual sdo indicadas, sumariamente, a forma de
funcionamento da Prefeitura de Itapemirim, naquilo que é essencial ao
problema de comunicagdo apresentadoc aos concorrentes;

ESTRUTURA DE COMUNICACAO, na qual € exposta a sintese da
estrutura institucional voltada diretamente ao exercicio das atividades
pertinentes ao problema de comunicagdo apresentado aos
concorrentes, bem como os principais meios de relacionamento
adotados pela Prefeitura de ltapemirim, em especial aqueles que
poderéo ser Uteis ao enfrentamento do problema de comunicagéo
apresentado aos concorrentes; - PROBLEMA DE COMUNICACAO, no
qual se expde a temdtica a ser enfrentada pelas agéncias de

> Disponivel em https:/transparencia.itapemirim.es.gov.br/detalhe-da-licitacao/info/con-2-2021/18693
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publicidade concorrentes, quando da elaboragdo de suas respectivas
propostas técnicas; HISTORIA DO MUNICIPIO DE ITAPEMIRIM A
mais antiga referéncia sobre povoamento da regi&o do atual municipio
de ltapemirim remonta a 1539, quando Pedro da Silveira estabeleceu-
se proximo a foz do Itapemirim uma fazenda. A regido progrediu com
o surgimento de novas fazendas, a concessdo de sesmarias € a
legalizag&o das propriedades, no periodo final do século XVIil e inicio
do seculo XIX. Aimportancia da regido devia-se aos seguintes fatores:
grandes propriedades agricolas produtoras de canade-aglicar e
posicéo estratégica da Vila de Itapemirim, que além de servir de porto
escoadouro- da produgdo, situava-se no contro entre a chamada
Estrada Geral, que unia as praias de Vitéria ao Rio de Janeiro, e a
ligagéo com o interior, especialmente com a estrada do Rubim na Serra
do Castelo. Ja em 1852 o porto de Itapemirim era ligado por navegacao
regular a vapor com Anchieta (Benevente), Guarapari, Vitoria, Santa
Cruz, S&o Mateus, Caravelas (BA) e exportava principalmente o
aglcar, a aguardente e o café da regido. Com a decadéncia do acUcar,
pelo aviltamento nacional de seus pregos, surgiu no interior do Vale de
ltapemirim a vila de Cachoeiro de ltapemirim, que se emancipou, O
municipio de ltapemirim ficou reduzido a uma breve faixa costeira.
Assim, iniciou-se um processo lento, mas continuo de decadéncia, pois
0 agucar j& nao mais tinha grande representacdo econdmica e a regido
do café, que gerava riqueza, ficou toda anexada ao novo municipio de
Cachoeiro de ltapemirim. No ano seguinte, em fungéio da necessidade
de exportar o café produzido no interior, o capitdo Henrique Deslandes
teve a concesséao para explorar a navegagéo a vapor entre o porto de
Itapemirim e Cachoeiro. Esta navegagao iniciou-se em 3 de abril de
1876, com quatro vapores acrescida posteriormente de mais quatro
outros, sendo um exclusivo de passageiros. A navegacdo do Rio
Iltapemirim prosseguiu, com algumas dificuldades até que em 1881, o
Capitéo Deslandes transferiu ao Portugués Simao Rodrigues Soares a
concessdo. Nesta nova fase restabeleceu-se e ampliou-se a
navegacao, que atingiu também portos vizinhos e fez desenvolver no
porto da barra de Iltapemirim um novo centro urbano, a Barra de
itapemirim, com imponéncia do Trapiche, construido em 1866, e de
outros casardes e igrejas do final do século. Mas a regidio empobreceu
e servia apenas de entreposto comercial para o interior que
sucessivamente aumentava sua produgéo cafeeira. No inicio do século
XX, com o desmatamento do vale, o Rio Itapemirim comegou a
apresentar sérias dificuldades para a navegagdo devido ao
assoreamento de seu leito. Também, nesse periodo, iniciou-se a
construcao da Estrada de Ferro ltapemirim, que ligava o Porto da Barra
do Itapemirim até a Usina Paineiras e, posteriormente (1920), de
Paineiras até Cachoeiro. Com a ligagdo ferroviaria de Cachoeiro de
ltapemirim ao Rio de Janeiro (1903) a Vitéria (1910) e o assoreamento
da foz do rio, o porto da Barra de Itapemirim, que era o principal e Unico
fator de riqueza no municipio foi desativado. Itapemirim também servia
de entreposto da Col6nia do Rio Novo e a ela era ligado por um canal
artificial, denominado Canal do Pinto. Este canal perdeu sua fungéo a
partir da construg&o da Estrada de Ferro do Litoral, em 1928, que ligava
Rio Novo do Sul a Paineiras, ¢ da Estrada de Ferro Itapemirim.
Entretanto, com a abertura rodoviéria ligando Cachoeiro ao Rio de
Janeiro e a Vitdria, via Rio Novo, a Estrada de Ferro do litoral perdeu
sua razdo de ser e foi extinta. Conseqlientemente, o Municipio de
ltapemirim ficou isolado do desenvolvimento até que muito recente,
com as aberturas de vias de comunicagdo (estradas), houve sua
reintegragéo ao progresso regional. Perfil A cidade de [tapemirim esta
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localizada no sul do Espirito Santo, a cerca de 122 quildmetros da
capital Vitéria e faz divisa com os municipios de Piiima, ITAPEMIRIM,
Presidente Kennedy, Cachoeiro de Itapemirim, Rio Novo de Sul,
Vargem Alta e Atilio Vivacqua. De acordo com dados do Gltimo Censo
(2010), a populagdo da cidade em 2010 era de 30.988 pessoas ao
passo que a populagdo estimada para 2018 era de 34.032 pessoas.
Sua area de unidade territorial de aproximadamente 550,547 km? e a
densidade demogréfica do Censo 2010 é de 55,15 hab/km?2. Territério
e ambiente. Apresenta 22.6% de domicilios com esgotamento sanitario
adequado, 42.5% de domicilios urbanos em vias publicas com
arborizagéo e 10.9% de domicilios urbanos em vias publicas com
urbanizagéo adequada (presencga de bueiro, calgada, pavimentacdo e
meio-fio). Quando comparado com os outros municipios do estado, fica
na posigéo 78 de 78, 63 de 78 e 65 de 78, respectivamente. J& quando
comparado a outras cidades do Brasil, sua posicio é 3497 de 5570,
4414 de 5570 e 2696 de 5570, respectivamente. Coordenadas
geograficas: Latitude: 21° 0' 42" Sul, Longitude: 40° 50' 2" Oeste.
Dados econdmicos segundo o IBGE: PIB per capita (2015): R$
136.077,07 e IDH (indice de Desenvolvimento Humano) em 2010:
0,654. A populagado de Itapemirim, cujo gentilico & itapemirinense, esta
distribuida por toda a extenséo territorial do municipio em cerca de 05
(cinco) Distritos, sdo eles: ltapemirim/Sede, ltaipava, ltapecod, Rio
Muqui e Piabanha. Os bairros de Itapemirim s&o: Vila de Itapemirim
(Sede), Vargem Grande, ltaipava, Itaoca, Bela Vista, Joacima,
Muritibca, Gomes, Fazenda Velha, Vila Nova, Rosa Meirelles, Namitala
Ayub, Candéus, Campo Acima, Cerejeiras, Duas Barras, Gratina, Brejo
Grande do Sul, Brejo Grande do Norte, Paineiras, Rio Muqui, Garrafo,
Barbados, Coab, Corrego do Ouro, Safra, S30 Jodo da Lancha,
Luanda, Timbd, Frade, Sapucaia, Palmital, Cacheta, Bom Ser4, Retiro,
Beira Rio, Piabanha do Norte, llhha do Gato, Deserto Feliz, Santo
Amaro, llha do Leandro, Pedrinhos, Afonso e Lim&o. Economia A
economia local gira em torno da cana-de-agUcar, o leite, a pesca e o
turismo. A Agricultura de ltapemirim é riquissima e diversificada, com
plantios de cana de agUcar e a Unica usina do sul do Estado do Espirito
Santo, a Usina Paineiras S.A. A municipalidade possui diversos
programas de apoio aos agricultores, pecuaristas e pescadores locais,
como distribui¢do de adubo, maquinarios, feira municipal, programa de
doagdo de ragdo e o programa “Leite € vida”. Plantios de abacaxi,
mandioca, hortaligas, café, pimenta do reino, eucalipto, frutiferas.
Segunda maior bacia leiteira do sul do Estado do Espirito Santo, com
enorme produgdo de queijos. O Municipio vem incentivando a
implantag&o de piscicultura para produgao de peixes ornamentais, com
extensa ades&o, podendo em poucos anos ser uma referéncia em tal
atividade. Polo pesqueiro importante com destaque para a producéo
do Atum, com a maior exportadora de pescados do pais e em 2019,
com a inauguragao do Terminal Pesqueiro de Itaipava, maior Terminal
de Pesca do Pais. Itapemirim sedia a maior festa agropecuéria do sul
do Estado com reconhecida exposicdo e torneio leiteiro e extensa
premiacdo. Trabalho e rendimento. Em 2016, o salarioc médio mensal
era de 2.3 salarios minimos. A proporgdo de pessoas ocupadas em
relag&o a populagéo total era de 19.4%. Na comparagdo com os outros
municipios do estado, ocupava as posigdes 8 de 78 e 21 de 78,
respectivamente. Ja na comparagio com cidades do pais todo, ficava
na posicdo 837 de 5570 e 1352 de 5570, respectivamente.
Considerando domicilios com rendimentos mensais de até meio salario
minimo por pessoa, tinha 38.8% da populagédo nessas condigdes, o
que o colocava na posigao 24 de 78 dentre as cidades do estado e na
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posicéo 2897 de 5570 dentre as cidades do Brasil. Educagdo Em 2015,
os alunos dos anos inicias da rede puUblica da cidade tiveram nota
média de 5.1 no IDEB. Para os alunos dos anos finais, essa nota foi de
3.7. Na comparagédo com cidades do mesmo estado, a nota dos alunos
dos anos iniciais colocava esta cidade na posicdo 67 de 78.
Considerando a nota dos alunos dos anos finais, a posi¢do passava a
68 de 78. A taxa de escolarizagéo (para pessoas de 6 a 14 anos) foi de
97.6 em 2010. Isso posicionava o0 municipio na posi¢do 35 de 78 dentre
as cidades do estado e na posigdo 2733 de 5570 dentre as cidades do
Brasil. Satde A taxa de mortalidade infantil meédia na cidade ¢é de 8.93
para 1.000 nascidos vivos. As internagBes devido a diarreias séo de
0.8 para cada 1.000 habitantes. Comparado com todos 0s municipios
do estado, fica nas posicdes 46 de 78 e 32 de 78, respectivamente.
Quando comparado a cidades do Brasil todo, essas posi¢cdes sdo de
3474 de 5570 e 2710 de 5570, respectivamente. Turismo Itapemirim
faz parte da Rota da Costa e da Imigracéo e é um dos raros recantos
do sul onde a proximidade entre o mar e a montanha é menor. O calor
das areias das praias de Iltaipava, ltadca ¢ lha dos Franceses contrasta
com o clima ameno do Frade e a Freira, &s margens da BR-101. A
exuberante natureza granitica transformou-se no ponto alto dos
esportes de aventura como o vdo livre, rapel e trilhas. No Frade e a
Freira ou no Monte Agha, de frente para o mar, a vista panorédmica nos
remete as longas distancias presenteadas pelo nascer do sol oudalua.
A lagoa Guannandy ou mais conhecida como lagoa do Gomes tem seu
potencial turistico crescente cada vez mais turistas de todo o estado
vem desfrutar de uma imensiddo de agua doce. Todo o distrito de
ltaipava localiza-se em uma APA (Area de Preservagdo Ambiental),
compreendendo desde a foz do rio ltapemirim na divisa com o
Municipio de ITAPEMIRIM até grande parte do municipio limitrofe ao
norte, a cidade de Pitma. APRESENTACAO INSTITUCIONAL
ESTRUTURA ORGANIZACIONAL As Secretarias Municipais,
Procuradoria Geral do Municipio e demais 6rgdos que integram a
Estrutura Organizacional do Poder Executivo Municipal estao
agrupadas em fungdo da natureza das suas atividades, dos usuarios
dos seus produtos e servigos e das relagbes institucionais e
organizacionais que mantém para o cumprimento das suas estratégias
e objetivos junto & populagéo e & sociedade. |. Secretaria Municipal de
Integridade Governamental e Transparéncia — SIGET. * Assessoria
Especial para Assuntos Institucionais; * Assessoria Executiva de
Comunicacdo e Cerimonial; * Assessoria Executiva de Gabinete; *
Assessoria Executiva de Controle Interno. I. Procuradoria Geral do
Municipio — PGM. * Divis&o de Apoio Juridico e Atividades Auxiliares
l]. Controladoria Geral do Municipio — CGM. IV. Secretaria Municipal
de Administragéo, Planejamento e Gestdo — SEMAPLAG. Assessoria
Especial de Gestdo Publica; Departamento de Gestdo de Recursos
Humanos; Supervisdo de Controle de ObrigagBes Sociais; Superviséo
de Recursos Humanos e Pagamento; Divisdo de Atendimento ao
Servidor; Divisdo de Controle de Pessoal; Departamento Geral de
Administragdo; Divisdo de Apoio Administrativo; Setor de Arquivo
Municipal; Divisdo de Imprensa Oficial; Divisdo de Patrimdnio; Setor de
Controle ~ Patrimonial; Departamento Geral de Planejamento e
Orgamento; Divisdo de Apoio Administrativo e Estratégico; Diviséo de
Elaboragéo e Gestdo Orgamentaria; Departamento Geral de Recursos
e Materiais; Assessoria Especial para Assuntos de Licitagdo e
Compras; Diviséo de Compras; Divisao de Almoxarifado. V. Secretaria
Municipal de Finangas — SEFIN. Departamento de Controle Financeiro
Divisgdo de Tesouraria Geral Departamento de Coordenagdo
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Fazendaria Divisdo de Cadastro Imobiliario Divisdo de Divida Ativa
Divis&o de Fiscalizagao Tributaria Divisdo de Tributacdo e Receitas VI,
Secretaria Municipal de Geréncia Geral - SEMGG. VII. Secretaria
Municipal de Educagéo — SEME. VIII. Secretaria Municipal de Satde —
SEMUS. [X. Secretaria Municipal de Defesa Social — SEMUDES. X,
Secretaria Municipal de Assisténcia Social e Cidadania — SEMACI. XI.
Secretaria Municipal de Obras e Urbanismo — SEMOU. XII. Secretaria
Municipal de Agricultura e Desenvolvimento Rural — SEMADER. XIII.
Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econémico e Social —
SEMDES. XIV. Secretaria Municipal de Turismo — SEMTUR. XV.
Secretaria Municipal de Cultura — SEMUC. XVI. Secretaria Municipal
de Esportes e Lazer — SEMESP. XV. Secretaria Municipal de Meio
Ambiente — SEMMA. XVI. Secretaria Municipal de Servigos Publicos —
SEMUSP. XVII. Secretaria Municipal de Transportes — SEMTRA. XVIII.
Secretaria Municipal de Administragdo Regional de Itaoca e Itaipava —
SEMAR. Subsecretaria Municipal de Atendimento & Regido de Itaoca
e ltaipava Departamento de Servigos Publicos e Regularizagio
Fundigria Diviséo de Assuntos de Eletrificagdo, Limpeza e demandas
publicas. Diviséo de Recursos Materiais, Equipamentos e Maquinas.
Divisdo de Apoio Administrativo e Operacional. Assessoria em
Assuntos de Administragdo Regional de ltaoca e ltaipava XII.
Secretaria Municipal de Aquicultura e Pesca — SEMAP. Fonte: Sitio
oficial do municipio de ltapemirim e sitio oficial da Camara Municipal
de Itapemirim. Fonte: Sitio oficial do IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica). ESTRUTURA DE COMUNICACAO A
Prefeitura de Itapemirim possui uma Assessoria Executiva de
Comunicag&o que se reporta a Secretaria Municipal de Integridade
Governamental e Transparéncia, que de forma integrada, determina as
politicas de comunicagdo da PMIi. A Assessoria Executiva de
Comunicacdo é responsavel por operacionalizar o sistema de
comunicagéo das Secretarias e demais ¢rgdos da municipalidade com
0 publico em geral, de forma educativa, informativa e transparente,
visando a democratizagdo da informagdo dos servigos publicos
prestados. Os veiculos de comunicagdo préprios utilizados pela
Assessoria  Executiva de  Comunicagdo sdo: =+ SITE:
www.itapemirim.es.gov.br O site € a mais completa ferramenta de
comunicagdo da Prefeitura de ltapemirim, onde a populagédo tem
acesso ao portal da transparéncia, com as contas publicas, noticias
das secretarias, editais, publicagdes oficiais, etc; » INTRANET - Por
meio do Portal da Prefeitura de Itapemirim, o sistema de intranet
permite ao servidor plblico o acesso ao e-mail institucional e
contracheque. «+ REDES SOCIAIS (facebook e Instagran) — Visando
estimular o. acesso da popula¢do as noticias e aproximacido do
executivo com os cidadaos, a Prefeitura de ltapemirim se faz presente
nas principais redes sociais. Com um conteludo diferenciado, as
publicagdes visam incentivar o interesse pelas agdes da Prefeitura; »
Midia externa - 02 (duas) placas de outdoor externas para divulgacdo
de acBes e campanhas de interesse publico. * Alto falante - Os alto
falantes integram o sistema de videomonitoramento da Guarda
Municipal. S0 cerca de 20 alto falantes localizados em pontos
estratégico da sede e algumas comunidades de litoral. Estes sistemas
sdo utilizados para veiculagdo de mensagens de utilidade pablica em
intervalos predeterminados. « Assessoria de Imprensa — Na rotina, a
Assessoria Executiva de Comunicagdo mantém um esforgo de
assessoria de imprensa buscando sempre o fluxo de noticias para
geragdo da midia espontdnea. « Aparelhos de TV em recepgdes -
Atualmente é 01 (um) aparelho de televiséo localizado na recepgéo do
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Gabinete do Prefeito. Pretende-se ampliar a utilizagdo de TV para
comunicag&o com plblico interno e externo. Ainda ndo s8o conectados
pela internet. PROBLEMA / DESAFIO DE COMUNICAGAO
Considerando todos os ¢rgéos da administragéo direta e indireta, a
Prefeitura Municipal de ltapemirim possui hoje cerca de 3.497
servidores publicos, entre efetivos, contratados e comissionados.
Todos sdo colaboradores da gestdio das politicas publicas e dos
servicos pUblicos municipais que s&o oferecidos a populagéo. Portanto,
ndo se pode pensar na qualidade dos servigos publicos sem 0
envolvimento e o comprometimento dos servidores municipais.
Entretanto, pesquisa realizada recentemente demonstrou que 0S
servidores desconhecem os atos, projetos e programas da
administracdo. Portanto, ndo tém sido alcangados pelas acdes de
comunicacao. A publicidade institucional, mesmo tendo como publico
principal a populagéo, deve considerar os servidores publicos da
administracdo municipal devido a importancia de integra-los aos
objetivos da gestdo para o desenvolvimento do municipio e para o bem
comum. Essa comunicacdo tem ainda a preocupacéo e o objetivo de
fazer com que os servidores sejam 0s primeiros informados e tomem
conhecimento do que esta ocorrendo ndo apenas em seu setor de
trabalho, mas na administragdo como um todo, para atender meihor a
populaggo. Junte-se a isto o fato de que cerca de 15% da populagéo
s30 servidores publicos municipais. Comunicar-se com a populagéo,
divulgando os servigos e agdes da administracdo publica, faz parte ndo
apenas da obrigagdo democratica, mas da transparéncia necessaria
para o acompanhamento dos resultados de um governo. Por atuar
diretamente no atendimento & populagdo, o servidor publico € o
principal canal de relacionamento e informac&o entre o poder executivo
e a populaggo. Desta forma, a comunicacdo da Prefeitura precisa
contribuir para ampliar o diglogo e mobilizar os servidores municipais,
em torno do fortalecimento continuado do conceito de gestdo
democratica focada em resultados e na qualidade do atendimento e
dos servigos prestados e, principalmente, - no cidad&o. Muitas
ferramentas e canais de comunicag&o estdo disponiveis para os
gestores da.administrag@o publica, no entanto, a comunicagdo ainda
enfrenta como desafio as distancias entre os diferentes equipamentos
publicos da sede e a faita de interagdo dos sistemas de tecnologia da
informagéo presentes nestes equipamentos, distribuidos ao longo do
extenso territorio municipal, que abriga cerca de 40 localidades, entre
comunidades urbanas e rurais. O desafio que se coloca para as
agéncias participantes desta licitagdo ¢ o desenvolvimento de uma
campanha simulada voltada a: ? Manter os servidores informados
sobre a estrutura da magquina publica, os atos, projetos e programas
da administracdo, de todas as secretarias, de forma a que sejam
permanentes difusores dessas informagdes; ? Informar e difundir os
principios da gestdo da qualidade e daqueles que regem o servico
publico, junto aos servidores que atuam nos mais diversos
equipamentos publicos da Prefeitura de Itapemirim; e ? Contribuir com
o desenvolvimento do censo de responsabilidade dos servidores no
ambito do atendimento qualificado e efetivo das demandas e dos
cidadaos. OBJETIVOS DA COMUNICACAO A Prefeitura de ltapemirim
conta com o comprometimento dos servidores publicos para o
desenvolvimento das politicas publicas, para o atendimento das
demandas da populagdo local, dos visitantes, turistas, fornecedores,
investidores, entre outros, destacando-se como desafios do esforgo de
comunicagao: * A melhoria continuada do atendimento ao cidadéo e da
prestagdo de servicos de qualidade; * O fortalecimento das relagdes
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sociais e institucionais (internas e externas); * Ampliagdao do
conhecimento dos servidores acerca das atividades, programas,
projetos e eventos realizados pela administragdo municipal; * Aumento
do sentimento de pertencimento do servidor em relagdo ao seu local
de trabalho; * A manutengdo do foco do servidor publico no
atendimento efetivo e cordial ao cidad3do; * A manuteng&o e melhoria
dos ambientes de trabalho e do relacionamento interpessoal; * A
difusdo dos principios da gestfo da qualidade e daqueles que regem o
servico publico; * A redugdo das pautas adversas registradas pela
Ouvidoria Municipal; * Reposicionamento, reformulag¢éo ou reforgo da
imagem da Administragdo Publica, junto & sociedade. PUBLICO-ALVO
Servidores publicos municipais de todos os 6érgdos da Prefeitura de
ltapemirim  (efetivos contratados e comissionados). PECAS
PUBLICITARIAS Os concorrentes tém liberdade para utilizar todo tipo
de pega publicitaria que julgarem pertinentes a sua estratégia de
comunicacdo, inclusive para divulgagdo em midia televisiva, néo tendo
que se restringir aos veiculos de comunicag&o -proprios da prefeitura,
citados mais acima. Entretanto, €& desejavel e esperado o
desenvolvimento de uma estratégia que busque a maximizagéo do uso
destas ferramentas proprias ja existentes e até mesmo a ampliacéo
dos tipos e nimero de veiculos proprios (exemplo criacdo de uma
revista, um novo programa de radio, etc) PERIODO A campanha de
comunicacéo devera ser estruturada considerando o periodo de 1 (um)
ano para sua execugdo. OBSERVAGAO FINAL Este briefing devera
ser utilizado para a simulagdo da campanha publicitaria a ser
apresentada na Proposta Técnica. Verba: R$ 170.000,00 (Cento e
Setenta Mil):

Do briefing acima podemos extrai as seguintes informagdes:

a situagio geral (histéria da cidade, sistema educacional, atrativos, beneficios
fiscais), _

o desafio da comunicagido (A Prefeitura de ltapemirim conta com o
comprometimento dos servidores publicos para o desenvolvimento das
politicas pblicas, para o atendimento das demandas da populag&o local, dos
visitantes, turistas, fornecedores, investidores, entre outros)

objetivos de comunicagéo: * Reposicionamento, reformulag&o ou reforgo da
imagem da Administragéo Publica, junto a sociedade.

publico alvo: Servidores publicos municipais de todos os drgéos da Prefeitura
de Itapemirim (efetivos contratados e comissionados).

praga: locais, regionais, nacionais

periodo: 1 ano de duragéo;

verba referencial: R$ 170.000,00 (cento e setenta mil reais)

Assim, resta demonstrado que o briefing da Camara Municipal de
Cachoeiro de ltapemirim, ndo reline essas informagbes necessarias, para o
desenvolvimento de uma campanha/ elaboragdo de uma proposta técnica, por essa
razdo, de rigor a elaboragé&o de um novo briefing, nos termos da lei, inclusive com a
orientagdo de se observar o disposto na Instrugéo Normativa n° Instrugéo Normativa
n° 3, de 20/04/2018 e demais normas regulamentadoras.
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B. VIOLACAO NA SISTEMATICA DE APRESENTACAO DOS
DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Sobre os documentos de habilitagéo, assim dispde o edital:

3.9 - Os documentos de habilitagdo serdo abertos apenas aos
licitante(s) classificado(s) no julgamento final das propostas, de acordo
com inciso Xl do art. 11 da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010. Deveré&o
ser apresentados em envelope fechado, em uma Unica via, na forma
seguinte (...)

Mais uma vez, o edital em combate afronta o disposto na Lei ao
determinar que para o julgamento das propostas sera feita uma comparagéo entre as
propostas apresentada.

O Art. 6° da Lei Federal 12.232/2010, prevé:

Art. 60 A elaboragdo do instrumento convocatério das licitagdes
previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666,
de 21 de junho de 1993, com excegdo das previstas nos incisos | e Il
do seu § 20, e &s seguintes: _

i - os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas

pelos licitantes classificados no julgamento final das propostas.
nos termos do inciso Xl do art. 11_desta Lei;

Logo, o edital também precisa ser corrigido nesse ponto. Apenas as
licitantes deverdo apresentar os documentos de habilitagéo. Logo, o envelope
contendo os documentos de habilitagdo serdo devidos APENAS pelas clientes
classificadas no julgamento final das propostas. O inciso | do artigo 6°. & claro ao
informar que “OS DOCUMENTO DE HABILITACAO SERAO APRESENTADOS
APENAS PELOS LICITANTES CLASSIFICADOS NO JULGAMENTO FINAL DAS
PROPOSTAS”. O inciso é claro ao informar que apenas os CLASSIFICADOS seré&o
APRESENTADOS. O edital, pede que todos os envelopes, inclusive o de habilitagéo
seja entregue e somente sera aberto o do licitante classificado, numa clara afronta a
Lei. :

Ainda, no Artigo 11, da Lei Federal 12.232/2010 temos:

Art. 11.(...) :

Xl - convocacido dos licitantes classificados no julgamento final
das propostas para apresentacéo dos documentos de habilitacéo;
XIl - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de
habilitacdo dos licitantes previstos no inciso Xl deste artigo, em
sessdo publica, para andlise _da_sua conformidade com as
condicdes estabelecidas na legislacéo em vigor e no instrumento
convocatorio;

Xl - decisdo quanto & habilitagdo ou inabilitagéo dos licitantes
previstos no inciso Xl deste artigo e abertura do prazo para interposicdo
de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n°
8.666, de 21 de junho de 1993; XIV - reconhecida a habilitagdo dos
licitantes, na forma dos incisos XI, XIl e Xlll deste artigo, sera
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homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado, observado
o disposto no § 3o do art. 20 desta Lei.

C. NAO INDICACAO DO PRAZO PARA PAGAMENTO

Sobre as condigdes de pagamento, o item 2.7. do edital dispde que sera
em conformidade com o descrito no Instrumento Contratual, anexo do edital.

Por sua vez, a Minuta do Instrumento Contratual assim dispde:

CLAUSULA SEGUNDA — DO PRECO E FORMA DE PAGAMENTO
2.1. Pela prestagdo dos servigos autorizados, a CONTRATANTE
pagarad @ CONTRATADA até o valor estimado global de R$ 200.000,00
(duzentos mil reais), correspondentes aos servicos previstos na
clausula primeira deste contrato, ai incluidos divulgagbes e quaisquer
custos internos ou externos que tenha inclusive descontos, honorarios
e outros. 2.2. -A Camara Municipal reserva-se o direito de, a seu
exclusivo juizo, utilizar ou ndo a totalidade da verba prevista para a
execucdo dos servigos de publicidade e sua decisdo n&o gerara &
Contratada a garantia ou o direito de requerer indenizagéo por
quaisquer perdas e danos. 2.3. A contratada devera apresentar a
tabela de pregos dos veiculos de comunicagdo (onde se pretende que
ocorra a veiculagédo) ou 03 (trés) orcamentos de fornecedores (para
custos que ndo sejam de veiculacéo), de modo a comprovar que estes
s&o os precos praticados no mercado. 2.4. Todo e qualquer servigo
autorizado sera pago no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados da
respectiva veiculagdo, mediante a apresentagéo das notas fiscais da
Contratada e dos veiculos e fornecedores, bem como dos respectivos
comprovantes de veiculagéo. 2.5. - O Prego dos trabathos internos,
como planejamento, criagdo e execugdo até a arte-final seréo
calculados através de descontos de 50%{cinquenta por cento) sobre
os itens constantes na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Espirito Santo (Sinapro). 2.6. - Os servicos e 0s
suprimentos externos terdo os seus pregos orgados junto a
fornecedores especializados, selecionados pela Contratada. O
Contratante pagara a Contratada “honordrios” de 15% (quinze por
cento) pertinentes a supervisdo de produgéo externa calculados sobre
o valor dos servigos e suprimentos contratados com fornecedores. 2.7.
- Os servigos de midia como planejamento, distribuigao aos Veicuios e
check in serdo remunerados & Contratada mediante o “desconto
padréo” de 20% - de acordo com o § Unico do art. 11 da Lei n® 4.680/65

" e Norma-Padrdo da Atividade Publicitéria editada pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas-Padrdo — concedido pelos veiculos
de comunicagdo e calculado sobre o prego de tabela, se n&o tiver
ocorrido negociagdo de prego.

Como se nota, ndo consta nas disposi¢gdes acima o prazo limite para
pagamentos dos servigos prestados. A auséncia do prazo de pagamento, viola o
disposto no artigo 40, inciso XV, letra d, da Lei 8.666/1993:

Art. 40. O edital contera no preambulo o nimero de ordem em série
anual, o nome da reparticéo interessada e de seu setor, a modalidade,
o regime de execugéo e o tipo da licitagdo, a mengéo de que sera
regida por esta Lei, o local, dia e hora para recebimento da
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documentagéo e proposta, bem como para inicio da abertura dos
envelopes, e indicara, obrigatoriamente, o seguinte:
I-..

XIV - condi¢cdes de pagamento, prevendo:

a) prazo de pagamento n&o superior a trinta dias, contado a partir da
data final do periodo de adimplemento de cada parcela;(Redagdo dada
pela Lei n° 8.883, de 1994)

b) cronograma de desembolso maximo por periodo, em conformidade
com a disponibilidade de recursos financeiros;

¢) critério de atualizagdo financeira dos valores a serem pagos, desde
a data final do periodo de adimplemento de cada parcela até a data do
efetivo pagamento; (Redagéo dada pela Lei n° 8.883, de 1994)

d) compensagdes financeiras e penalizacdes, por eventuais atrasos,
descontos, por eventuais antecipagdes de pagamentos;

e) exigéncia de seguros, quando for o caso;

Desse modo, o edital também deve ser corrigido para constar o prazo
para pagamento, observando o prazo limite disposto na Lei.

D. LEGISLACAO FEDERAL E NORMAS QUE REGEM O
AGENCIAMENTO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

As agéncias de publicidade e propaganda s&o regidas, dentre outras
normas, pela Lei n° 4.680/65, regulamentada pelo Decreto Federal n° 57.690/66. No
artigo 3° da lei (repetido pelo artigo 6° do decreto), encontramos a definigéo de agéncia
de propaganda, in verbis:

“Art. 3°. A Agéncia de Propaganda € pessoa juridica especializada na
arte e técnica publicitaria, que, através de -especialistas, estuda,
concebe, executa e distribui propaganda aos veiculos de divulgagao,
por ordem e conta de clientes anunciantes, com o objetivo de promover
a venda de produtos e servigos, difundir idéias ou informar o pablico a
respeito de organizagdes ou instituicdes colocadas a servigo desse
mesmo publico.”

O servigo prestado pelas agéncias de propaganda, portanto, consiste na
realizagdo, em todas as suas etapas, de determinada campanha publicitaria, a qual
sera exposta a certo publico com intuito de promover produtos e servicos de seus
clientes. No entanto, a realizagdo de uma campanha publicitaria compreende nao
apenas sua idealizag@o, mas também sua execucdo e distribuigdo, quando as ideias
dos especialistas na arte e téecnica publicitaria séo concretizadas em materiais
impressos e audiovisuais, ou ainda em acdes de marketing como eventos, por
exemplo. '

Em outras palavras, ndo obstante as agéncias de propaganda serem
contratadas para a realizagdo de um servigo técnico de seus profissionais, a execugao
e distribuicdo sdo materializadas através da contratagdo terceirizada de outros
profissionais e outras empresas, cComo, por exemplo, veiculos de divuigacéo (jornais,
radios, revistas, redes de televiséo e internet), atores, musicos, gréficas, produtoras
de &udio e video, dentre outros. A contratacéo dessas pessoas, sejam fisicas ou
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juridicas, necessérias a efetiva prestagéo do servigo realizado pelas agéncias, deve
ser realizada pelas mesmas, por conta e ordem de seus clientes, conforme
abordado pela citada legislacéo federal.

Com efeito, a agéncia de propaganda contratada para a realizagéo de
uma campanha publicitaria sera responsavel ndo so pelo servigo técnico de seus
profissionais, como também pela contratagdo terceirizada de outros produtos e
servigos, dos quais sua atividade é dependente.

O Conselho Executivo de Normas-Padrdo (CENP), 6rgéo criado pelo
mercado publicitario com o escopo de regulamentar a atividade publicitaria, criou, em
1998, as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, com base na Lei n° 4.680/65.
Dentre essas Normas-Padrao, cabe citar a prevista no item 2.4, que preve, para o
servico de agenciamento, o seguinte procedimento entre agéncia, cliente e veiculo:

“2 4 O Anunciante é titular do crédito concedido pelo Veiculo com a
finalidade de amparar a aquisicdo de espago, tempo ou servigo
diretamente ou através de Agéncia de Publicidade, sendo obrigagéo do
primeiro pagar ao segundo o prego contratado. Havendo a participagado
de Agéncia, o faturamento do Veiculo sera emitido contra o Anunciante
aos cuidados da Agéncia, que efetuara a cobranga, devendo pagar ao
Veiculo o valor liquido da operag@o no prazo estabelecido, deduzido o
“desconto padrdo de agéncia’, que lhe € concedido a titulo de ‘Del
Credece™ (GRIFAMOS)

Note-se que, de acordo com essa Norma-Padréo, a agéncia de
publicidade ¢ responsavel pelo recebimento do VALOR TOTAL da campanha,
incluindo o valor do montante referente a contratagdo de produtos/servigos oferecidos
por terceiros (ex: gréficas, veiculos de comunicacdo, atores, modelos, produtoras
etc.), aos quais efetuara o devido pagamento, sendo a importancia restante o que lhe
cabe a titulo de remuneragao (“desconto padréo de agéncia”).

Assim, quanto ao aspecto operacional envolvendo o Anunciante, a
Agéncia e o Veiculo de Comunicagéo, referida legislagdo determina que: 1) a nota
fiscal da Agencia de Publicidade seja emitida para o Tomador do Servigo no valor
integral da pega publicitaria, incluindo o valor que sera repassado aos veiculos de
comunicacdo; 2) a nota fiscal referente ao servigo prestado pelo Veiculo de
Comunicagdo seja emitido contra o Anunciante aos cuidados da Agéncia, que,
posteriormente, repassara ao Veiculo o valor contratado a titulo de veiculagao.

Vale frisar, por fim, que a obrigatoriedade de o Veiculo de Comunicagao
emitir nota fiscal contra o Anunciante, e néo diretamente contra a Agéncia, também
esta prevista no artigo 15 do Decreto Federal n° 57.690/66, in verbis:

Art 15. O faturamento da divulgag&o seré feito em nome do Anunciante,
devendo o Veiculo de Divulgagdo remeté-lo & Agéncia responsavel
pala propaganda.
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E de suma importancia, que a administragdo publica faga a previséo
legal de atuag&o por conta € ordem do anunciante, conforme esté prevista no artigo
15 do Decreto Federal n° 57.690/66, para salvaguardar os interesse publico e evitar
assim bitributac&o e elevagéo de custos para a Administracdo Municipal.

04. CONCLUSAO

Na presente impugnagéo restou devidamente - demonstrado as
inconformidades do edital da Tomada de Pregos 001/2021.

Com efeito, assim dispde o artigo 12, da Lei 12.232/2010:

Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do 6rgao ou entidade
responsavel pela licitacdo, dos dispositivos desta Lei destinados. a
garantir o julgamento do plano de comunicagéo publicitaria sem o
conhecimento de sua autoria, até a abertura dos invélucros de que trata
a alinea a do inciso VIl do § 4odo art. 11 desta Lei, implicara a
anulagdo do certame, sem prejuizo da apuragao de eventual
responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na
irregularidade.

Assim, de rigor a suspensdo do Certame para a corregdo das
irregularidades sob pena de nulidade da licitagdo e/ou contratagao, sob pena de
responsabilidade administrativa, civil e criminal. -

Destaca-se que em caso analogo ao dos autos, o Tribunal de contas do
Estado de Minas Gerais, assim julgou:

DENUNCIA. EDITAL. CONCORRENCIA PUBLICA, PRESTAGAO DE
SERVICO DE PUBLICIDADE. IRREGULARIDADES. OBJETO
DESCRITO DE FORMA GENERICA. AUSENCIA DO PLANO ANUAL
DE COMUNICAGAO. MODELO DE BRIEFING INADEQUADO.
AUSENCIA DE CRITERIO OBJETIVO NO JULGAMENTO DA
PROPOSTA TECNICA. VALORAGAO EXCESSIVA DA PROPOSTA
TECNICA. ENQUADRAMENTO COMO SERVICO DE NATUREZA
CONTINUADA. PROCEDENCIA PARCIAL DA DENUNCIA.
APLICAGAO DE MULTA AOS RESPONSAVEIS. RECOMENDAGAO
AO GESTOR.1.E VEDADA A REALIZACAO DE PROCESSO
LICITATORIO PARA CONTRATAGAO DE SERVICOS INCERTOS E
IMPRECISOS, SEM A DEVIDA ESPECIFICAGAO DAS CAMPANHAS
E SERVICOS A SEREM REALIZADOS.2.A ADMINISTRAGAO DEVE
PLANEJAR AS AGOES DE COMUNICACAO A SEREM
DESENVOLVIDAS NO EXERCICIO FINANCEIRO E, A PARTIR
DESSE PLANO DE COMUNICAGAO, ELABORAR O BRIEFING E,
COM A PROGRAMAGAO PRONTA, ORCAMENTO DETALHADO EM
PLANILHAS QUE EXPRESSEM A COMPOSICAO DOS CUSTOS
UNITARIOS.3.0 BRIEFING, POR SE CONSUBSTANCIAR EM
RESUMO INFORMATIVO, PRELIMINAR AO PLANEJAMENTO E A
CRIACAO DE CADA CAMPANHA, DEVERA SER ELABORADO
PARA CADA CAMPANHA PUBLICITARIA E APRESENTAR, DE
FORMA PRECISA E COMPLETA, CLARA E OBJETIVA, TODAS AS
INFORMAGOES QUE A ADMINISTRAGAO PUBLICA DEVE
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FORNECER PARA ORIENTAR O TRABALHO DA AGENCIA DE
PUBLICIDADE.4.0 EDITAL DEVE DETALHAR OS CRITERIOS DE
AVALIACAO E AMETODOLOGIA DE TRABALHO DA COMISSAO DE
LICITAGAO, OBJETIVANDO DIMINUIR A MARGEM DE
SUBJETIVIDADE, POR OCASIAO DO JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS TECNICAS.5.VALORACAO EXCESSIVA CONFERIDA
A TECNICA, EM DETRIMENTO DO PRECO, DEVE SER
ACOMPANHADA DE JUSTIFICATIVA APTA A DEMONSTRAR A
RAZOABILIDADE DE TAL MEDIDA E QUE NAO PROPORCIONARA
AUMENTO DE CUSTOS, BEM COMO QUE NAO HAVERA OFENSA
AOS PRINCIPIOS DA ISONOMIA E COMPETITIVIDADE.6.0S
CONTRATOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DE PROGRAMAS,
OBRAS, SERVICOS E CAMPANHAS DE ORIENTAGAO SOCIAL OU
DE CARATER INFORMATIVO COM AGENCIAS DE PUBLICIDADE
NAO SAO CONSIDERADOS DE NATUREZA CONTINUA, DEVENDO
PREVALECER, NESSE CASO, A REGRA CONTIDA NO CAPUT DO
ART. 57 DA LEI N° 8.666, DE 1993.7.JULGAM-SE PROCEDENTES,
EM PARTE, OS ITENS EXAMINADOS NA DENUNCIA, MULTAM-SE
OS RESPONSAVEIS E EXPEDEM-SE RECOMENDAGOES AO
ATUAL GESTOR DA PREFEITURA MUNICIPAL DE OURO
BRANCO. [DENUNCIA n. 896376. Rel. CONS. GILBERTO DINIZ.
Sesséo do dia 18/08/2016. Disponibilizada no DOC do dia 30/09/2016.]
DENUNCIA. TOMADA DE PREGO. CONTRATAGAO DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE E DEMAIS ACOES DE COMUNICACAO SOCIAL
E MARKETING. IRREGULARIDADES. HABILITAGAO INDEVIDA DE
LICITANTE. AUSENCIA DE ELEMENTOS SUFICIENTES PARA
COMPROVAGCAO DA FRAUDE. AUSENCIA DE CLAUSULAS
RELATIVAS A APLICACAO DA LEI COMPLEMENTAR N° 123, DE
2006. VEDAGCAO A PARTICIPACAO DE EMPRESAS EM
CONSORCIO. NAO CONFIGURADAS. MODELO DE BRIEFING
INADEQUADO. VALORAGCAO EXCESSIVA DA PROPOSTA
TECNICA. AUSENCIA DE CRITERIO OBJETIVO NO JULGAMENTO
DA PROPOSTA TECNICA. AUSENCIA DE REAVALIAGAO DA
PONTUAGCAO NA HIPOTESE PREVISTA NA LEI N° 12.332, DE 2010.
COMPROVAGAO DE CAPACITAGAO TECNICA POR ATESTADOS
EMITIDOS POR PESSOA JURIDICA DE DIREITO PUBLICO E
TAMBEM DE DIREITO PRIVADO. PROCEDENTES. REMESSA DE
COPIA AO MINISTERIO PUBLICO. APLICAGAO DE MULTA AOS
RESPONSAVEIS. RECOMENDAGAO.1. Auséncia de elementos
probatorios suficientes para comprovar a constituicdo de nova
sociedade empresaria, com os mesmos socios, objeto social e
endereco, em substituicdo a outra declarada iniddnea para licitar com
a Administracdo Publica, a fim de se concluir pela violagdo as regras
da Lei n° 8.666, de 1993. 2. Diante da autoaplicabilidade do disposto
nos arts. 42 a 45 da Lei Complementar n° 123, de 2006, ndo é
necessaria regulamentago para que o licitante usufrua dos privilégios
estatuidos nesses dispositivos legais. 3. Indispensaveis ©
planejamento pela Administrac8o das a¢des de comunicagdo a serem
desenvolvidas no exercicio financeiro, bem como a elaboragdo do
briefing.4. Valorag&o excessiva conferida a técnica, em detrimento do
preco, deve ser acompanhada de justificativa apta a demonstrar a
razoabilidade de tal medida e que ndo proporcionara aumento de
custos, bem como que n&o havera ofensa aos principios da isonomia
e competitividade. 5. O edital deve detalhar os critérios de avaliagéo e
a metodologia de trabalho da comissao de licitagdo, objetivando
diminuir a margem de subjetividade, por ocasigo do julgamento das
propostas técnicas. 6. Revela-se restritiva @ competitividade a
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comprovagéo de capacidade técnica para execugdo do objeto licitado
mediante apresentacéo de atestado emitido por pessoa juridica de
direito publico e também de direito privado.7. Embora discricionaria a
decis&o da Administrag@o pela restricdo & participa¢do de consércios
na licitagdo, nos termos previstos pelo art. 33 da Lei n° 8.666, de 1993,
a escolha deve ser precedida das devidas justificativas no respectivo
processo administrativo, sob pena de representar risco &
competitividade do certame. 8. Julgam-se procedentes, em parte, os
itens examinados na dendincia, remete-se copla de documentos
ao Ministério Publico, multam-se os responsaveis e expedem-se
recomendagdes ao atual gestor. [DENUNCIA n. 958270. Rel. CONS.
GILBERTO DINIZ, Sessao do dia 26/10/2017. Dlspomblhzada no DOC
do dia 13/11/2017.]

05. DO PEDIDO

Desta forma, diante de todo o exposto, a empresa
ARKUS PROPAGANDA LTDA impugna o Edital da Tomada de Pregos 001/2021,
requerendo:

a) A imediata suspensdo da Tomada de Pregos
001/2021;

b) A corregdo das irregularidades apontadas, com
revisdo de todo termo e anexos afim de sanar
essas e outras irregularidades;

c) Nova publicacdo do edital devidamente corrigido e
em conformidade com as Leis que regulam a
matéria, em especial a Lei 12.232/2010 e a Lei
8.666/1993, com abertura de novo prazo;

d) Seja julgada a presente impugnagéo no prazo de
03 (trés) dias uteis, inclusive com a
intimacao/divulgacdo do julgamento, nos termos
do §1°, do artigo 41 da Lei 8.666/1993.

Por fim, informa a IMPUGNANTE que apds o protocolo da presente
impugnacao, dara ciéncia ao Tribunal de Contas do Estado do Espirito Santo para
fiscalizacdo/acompanhamento do certame licitatorio, em raz&o das irregularidades
apontadas. ‘

Nestes Termos,
P. Deferimento.

Cachoeiro de ltapemirim/ES, 11 de maio de 2021

ARKUS PROPAGANDA LTDA
CNPJ 20.491.368/0001-07
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arkus.

; INSTRUMENTO JURIDICO PARTICULAR DE PROCURACAO [

OUTORGANTE: ARKUS PROPAGANDA LTDA, com sede nesta cidade de Jad, Estado de S0 Paulo, na
Rua Irm#io Frederico, 659 —Jardim Regina — CEP 17207-060, inscrita no CNPJ/ME sob 1° 20491 .368/0001-
07, NIRE n° 3522918511-7, neste ato, representada por seu rtepresentante legal, nomeado através de
instrumento- piblico datado de 03/05/2021, Sr. MURILO RONCHESEL, RG 28.378038-1 SSP SP, CPF
326,210.308-07, brasileiro, casado, publicitdrio-¢ estudante de direito, residente ¢ domiciliadanesta cidade de
Jat, Estado-de Sdo Paulo, na Rua Wilma Aparecida Fraschetti, 60, Jardim Juliana, pelo presente instrumento
¢ na melhor forma de direito, nomeia e constitui como preposto designado, KELYNA MOREIRA DIAS

>4

RG 3.759.367-ES, CPF/ME 146.636.967-16, brasﬁelra, casaéa, paralegai a qaem oonfere 0§ mais amp‘los,
gerais e ilimitados poderes para, representd-la a CAJ Cl

ITAPEMIRIM, com a finalidade de participar da hcxta;ﬁo, TOMADA DE PRBQOS 1. 001!2021 que
objetiva-a: contra:agﬁo de agéncia-de publicidade e propaganda, podendo para tanto, tetirar edital, oferecer
impugnag#o, seja perante a unidade licitante, 6rgaos de controles ou outro que seja competente’ para apreciacio
e julgamento da impugnagdo. O Outorgado do Outorgante poderes ilimitados para requerer, assinar &
apresentar todo e qualquer documento necessédrio para a efetiva apresentagio da impugnagdo do edital da

Tomada de Pregos n. 001/2021, promovida pela Cimara Municipal de Cachoeiro de Itapemirim, mesmo que
esses poderes ndo estejam previstos neste texto.

1

\M}‘SP 10de Mmo de2021.

ARKUS PROPAGANDA LTDA.
: 20.491.368/0001-07

o vontesel - 120.491.368/0001-071
‘ ARKUS PROPAGANDA LTDA
Rua lrmac Frederico, 659

Jardim Regina
CEP 17207-060
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PRIMEIRO TA\BELIAS) DE NoiAS PEPR TFZSSF
‘ 'DE LETRAS E TITULOS DEJAU - SP“*#87¢ 477 X0
, EGIANE APOLINARIO GARCIA BARBUSA €.
SEE=RIVROA221 L 19 TRASLADO /- ¢ PAC :
| Procuragado bastante que faz'ARKUS PROPAGANDA LTDA, f

SAIBAM quantos virem a presenté que aos TRES (03) dias do més de MAIO de DOIS
MIL E VINTE E UM (2021), nesta cidade e comarca de Jau, Estado de’'S&o Paulo,
neste Tabelido de Notas, perante mim Escrevente Autorizada, compareceu, como
outorgante, ARKUS PROPAGANDA LTDA, com sede nesta cidade de Jai), Estado de
S&o Paule, na Rua lrmao) Frederico, 659, Jardim J‘Ul‘iﬁanéj"ihSc’ritgi\n‘o.:CNE;J]M_F‘ ‘sob n°
20.491.368/0001-07, NIRE n° 3522918511-7 dom seu Contrato Social-de, Consolidado,

JDCESP,;, sob n® 178.376/21-8, em sessdo de 26 de abril de 2621,,.~.do.--guafl ma-copia.
fica arquivada nestas Notas, na pasta n° 099, sob n° de ordem 004, neste ato,
representada nos termos da clausula 62 do citado contrato, ‘por sua sdcia
administradora, MARIA FERNANDA GREGIO RONCHESEL, RG127.997.834-0 SSP

| SP..CPF 277.008:358-96, filha de yiosé Carlos Gregio e de Maria Madalena Rogus

Estado de Szo Paulo, na Rua Wilma Aparecida Fraschetti, 60, Jardim Juliana, e-mail;
:mfergregio@’gm’ai!‘com; a presente, face'a dgcumentagéo apresentada,foi 'identi,ﬁp?dé
por .mim, E‘SCreventg; Autorizada, do que dou fé. E, pela outorgante, na forma
representada, me foi dito que, pelo presente instrumento e na melhor forma de direito,
nomeia e constitui seu bastar@te procurador, MURILO RONCHESEL, RG 28.378.038-1
SS8P SP, CPF 326.21 0,308-07, br’éSi!éir/o, casado, -publicitario, residente e.domiciliado
iem Jat, Estada de Sao Paulo, nio endereco supramenicionados a.quem confere os mais
-~ amplos, gerais e ilimitados poderes para: repfesenta:] perante-empresas plblicas e
privadas, secretarias, ‘depart Ublicos, federais, " estaduais - ou~
municipais, Entidades do Sistema S 105 de Classe, tanto estadual coro
,‘\izfederal, com: g finalidade de participar de ’licitagéésf(ooncorrén‘cias, P?egéq Presencial,
*Pregdo Eletrdnico, Tomadas d’e‘g Preco, Carta Convite;~Regime Dif‘er:enciédo de
_Contratagio, e demais modalidades’ existentes’ ou ‘que possa surgir), refirar edital,
- oferécer impugnagéo,m;seja- perante a Unidade licitante, i0s de: controles ~ouz»~bu,tro.
9ue seja competente’ para apreciagao e juidamento da | acdo, 'interpor recuirso
. administrativo, Impugnar recursos Aprésentadas firr r epresenta-la nas

|+ ~sess0es de I‘lc:ltag:ogs{i pedir-vista ~;au§os licitatorios; equerer

S

Ay . .
‘ : | ‘ copia de documentos,
formular e-assinar todas e quaisquer ofertas e lances. de pregos, registrar proposta e/ou

~, participar de todas as demais etapas de negociagdo, podendo negociar e aceitar
Vo 4 -yalores, cldusulas e condicSes do contrato, assinar, aditar, . retificar e :rati}“lcar,;se

. docum ﬁrmar recurso ,admi‘ni‘s“tréf; : U rrazdes
- Ninscrigao da OQTORGANTE\J‘u*mo aos drgéos plblicos em todas as esfera
- Estadual e Municipal), seja da Administrag&o Direta oy Indireta;.que possiiem ¢

g s

Junise tmarascional

{ do Notarlado Liatine . - . FR I ) . B
| (Pundada om 52g) , ; 4 ;
| BN ! !
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datado de 22 de dbril de 2021, régistradd na Junta Comércial do Estado de S&o Paulo-~ -

iy

\Gregio, brasileira, casada’ empresaria, residente ‘e domiciliada nesta cidade de Jau,

N N . - ) - || - o i
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'REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
" Estado de S&o Paulo

-prévio “para participar em inci’tagéo, como“___por:éxemplo ._SI,CAF, C{AUFE,:SR Bolsa
Eletrénica de Compras-do Estado. de S&o Pauld entre ‘outros; representd-la perante a.
‘empresa ou ente publico contratante, podendo praticar’ quafgquer atos e assinar

quaisquer-documentos necessarios para a efetiva participagao da empresa em certame

- licitatério de seu interesse, aos outorgados também-s&o :cqpfétingﬁ poderes para firmar .
‘contratos,atas de registro de pregos -ou similar, desde ‘que -oriundos dos processos”

licitatorios; representa-la perante quaisquer bancos, particulares ou publicos,
instituigbes financeiras e cooperativas de crédito, especialmente junto ao Bancq do
Brasil S/A, Caixa Econdmica Federal, Banco Inter, Banestes— Banco do Estado do
Espirito Santo S/A, & Sicredi: abrir, movimentar e encerrar- contas; emitir e endossar
cheques, requerer talonarios, depositar e reticar quantias, verificar extratos, fazer
dplicacdes financeiras, \contrair ‘e “fenovar empréstimos e financiamentos, passar
recibos ‘e dar quitagbes; assinar notas promissérias, duplicatas e todos 0s docuftientos
necessarios s operagdes bancrias da empresa-e enfimpraticar todos os atos para o

fiel desempenho do presente mandato, inclusive \?subétabelecer. A outorgante foi
- cientificada’ que, esta Serventia enviara copia autenticada do-ato 4 Junta Comercial,
noes termos do Provimento A\g de 31.10 2014, da Corregedoria Nacional de Justica —

7
{
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meio de autenticacdo no Tabelionato de Notas. Provimento n® 100/2020 CNJ - artigo 22.

Confira os dados do ato em: https:/selodigital.

|

o Documento em: http
05212839246

lazevedobastos.not.br/documento/ 14914050521 2839246939

CNJ! Os dados do procurador foram  fomecidos pela _outorgante; na forma, )
représentada, que se respoh;sabilizépo‘fgsga:ve‘racidé’de“: Assim o disse € dutorgou, & 5
me pediu que lavrasse esta-procuragao; que senido lida em voz alta, achou Conforme, '
aceitou e assina. Et, (a.) KAR] NAFREDE‘RIQI%MAT?AR'«, ES’C’R’EVENTE‘_AUTOfRfIZAIjA,
a lavrel. Eu, (a.) REGIANE APOLINARIO GARCIA BARBOSA, TABELIA, a subscrevi..
' CUSTAS -/ A Tabelia: R$147,97; Estado: R$42,05; Sec Fazenda: R$28,78; Imp.
‘Municipio R$4,43; MP R$7,10: RCivil: R$7,79; T. Justica: R$10,15; Santa Casa:
R$1.48, Total: R$249,75. Selo Digital:1119221:PROQOOOOO111516216. (assinatura)
MARIA FERNANDA’:.QREGIO RONCHESEL. '(Légalrﬁentg selada). Porto pop48, ser
esta, copia-do original, trasladada-‘nesta ‘data. NADA MAIS, ‘Eu, 72 .
REGIANE APOLINARIO GARCIA'‘BARBOSA; TABELIA /stib§6revo {
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N \SE/ V7 ESPIRITO SANTO Eletrénico
N 4 CMCI online

Processo: 7051/2020 - IMP 1/2021

Fase Atual: Protocolar Impugnacao

Acdo Realizada: Impugnacao protocolada

Proxima Fase: Dar Ciéncia e Providéncia (Pregoeiro)

A(Ao) Comprasj/Licitacdo,

Impugnacao protocolada. Encaminhado para as devidas providéncias.

Cachoeiro de Itapemirim-ES, 12 de Maio de 2021.

Maria Elena Cansian Abreu Silva
Assessor(a) Legislativo(a) - Mat. 24

Tramitado por, Maria Elena Cansian Abreu Silva, Mat.
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