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ILUSTRISSIMO(A) SENHOR(A) PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACOES (COPEL) DA CAMARA MUNICIPAL DE CACHOEIRO DE
ITAPEMIRIM, ESPIRITO SANTO.

Concorréncia Publica n® 001/2025 — Processo Administrativo n° 21.649/2024

QUEST COMUNICACAO TOTAL LTDA, inscrita no CNPJ/MF sob o n°
02.436.740/0001-09, com sede na Rua das Rosas, 100, Assis/SP, CEP 19.816-080,
por sua Representante Legal, a Sra. KATIA ABOU GEBRAN PEDROSA, inscrita no
CPF/MF sob o n° 258.587.418-43, através de seu Advogado, abaixo subscrito e cujo
instrumento de Procuracdo segue anexo, vem, muito respeitosamente a presenca
de V. Senhoria, tempestivamente apresentar as suas CONTRARRAZOES AO
RECURSO ADMINISTRATIVO interposto pela Licitante Contetdo Gestédo de ldeias
Ltda, nos termos faticos e juridicos que seguem.

=== 1) LICITANTE CONTEUDO GESTAO DE IDEIAS:
DESRESPEITO E DESPREZO A SUBCOMISSAO TECNICA E
FALTA DE ETICA COM OS DEMAIS LICITANTES ===

Nobre Comissdo Permanente de Licitacbes da Céamara Municipal de
Cachoeiro de Itapemirim/ES, o Recurso Administrativo apresentado pela Licitante
Conteudo Gestéao de Ideias é uma pec¢a que reproduz um enorme desrespeito que

aguela Licitante tem pela Subcomisséo Técnica. Vamos além: ha desprezo.

Porque é inadmissivel que uma Agéncia de Publicidade utilize as expressdes
gue utilizou em seu Recurso Administrativo sem que nutra sentimentos inferiores
como desrespeito e desprezo pela Subcomissdo Técnica que, de maneira
extremamente competente e isondémica, analisou e decidiu sobre as campanhas

publicitarias de todos os Licitantes.
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O trabalho da Subcomissdao Técnica é irretocavel, sobretudo porque séo
profissionais do mais alto gabarito no ramo publicitario. E certamente, neste

contexto, sabem o que é melhor para os cidadaos de Cachoeiro de Itapemirim/ES.

E um fato notério que a Camara Municipal precisa MELHORAR sua

comunicacao.

Neste cenario, a aqui LICITANTE QUEST vem trazer seus 27 anos de
experiéncia e atuacdo em mercados altamente competitivos para ajudar a Camara
Municipal de Cachoeiro de Itapemirim/ES a melhorar suas formas de comunicacao

para demonstrar aos cidadaos a contribuicdo e a trajetoria da atual legislatura.

Mas, Comissao Licitante, humildemente, os 27 anos de experiéncia da
LICITANTE QUEST nédo fazem dela a dona da verdade. Em outras palavras, é
sempre importante enfrentar a vida tal qual um aluno, um aprendiz; ha sempre tempo

de aprender.

E qual ndo foi a sorte da LICITANTE QUEST ao participar da Concorréncia
Publica n® 001/2025 — Processo Administrativo n° 21.649/2024 da Camara Municipal
de Cachoeiro de Itapemirim/ES quando se deparou com o Recurso Administrativo
da Licitante Contetdo Gestdo de Ideias argumentando desta forma adjetivada e
hiperbdlica:

3.1. DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA E DESCUMPRIMENTO AO
BRIEFING PUBLICITARIO

A proposta técnica apresentada pela empresa QUEST COMUNICAGAO TOTAL LTDA EPP,
intitulada “Se o cachoeirense Ta ON, a Camara Ta ON”, busca adotar uma linguagem
moderna e de facil assimilagdo, mas peca por sua superficialidade, falta de consisténcia
conceitual e total desconexdo com a identidade institucional da Camara Municipal de
Cachoeiro de Itapemirim.

O slogan proposto, apesar de apelativo, € raso e genérico ndo estabelecendo gualquer
vinculo real com os valores, principios ou objetivos estratégicos delineados no briefing.

Trata-se de uma construgdo meramente publicitéria, sem qualquer profundidade tematica
com a Camara Municipal e incapaz de gerar identificacdo entre a gestdo legislativa e a
populagdo cachoeirense.

As pecas publicitarias que acompanham a proposta carecem de consisténcia técnica e
criativa. Ndo apresentam uma narrativa integrada entre os meios de comunicacdo
propostos. Falta conex3o entre o conceito e a aplicacio pratica das pecas. Por exemplo, ndo
ha clareza sobre como a campanha se desdobraria no digital, no impresso, na TV e no radio
de forma convergente e complementar. Essa desconexdo prejudica n3o apenas o
entendimento da proposta, mas principalmente sua eficacia comunicacional.

N3o bastasse a insuficiéncia técnica da estratégia de comunicacdo, a proposta apresentada
pela empresa QUEST jncorre em falha grave logo em um dos pontos mais objetivos
do briefing do edital: a obrigatoriedade de indicacdo do periodo da campanha
publicitdria.
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Neste sentido, aparentemente os 16 anos de existéncia da Licitante Conteudo
Gestao de Ideias parecem que deram densidade e repertdrio técnico para aquela
Agéncia de Publicidade se autointitular “Fiscal de Campanhas Publicitarias” e assim
emitir seu “Parecer” sobre a Campanha Publicitéria da LICITANTE QUEST que, por

sua vez, tem apenas 27 anos de existéncia.

Conteudoag m Enviar mensagem +2 eee

73 publicacdes 2.375 sequidores 1.436 seguindo

Contetdo Gestao de Ideias

Ha 16 anos, a agéncia mais premiada do sul do ES &
Agéncia Regional 2024/ES Lu

Criatividade é nossa marca registrada®

Co... mais

@ www.comconteudo.com.br

OMJt PORTFOLIO BLOG CONTATO ~

Quem Somos

Presente no mercado ha mais de 25 anos, hoje a Quest é reconhecida
como uma das maiores e mais conceituadas agéncias de publicidade
do interior de SGo Paulo.

Somos full-service e oferecemos comunicagéo total 360° para marcas,
produtos e servigos com solugdes completas aos mais variados setores.

Quest & criatividade, autenticidade, inovagdo, estratégia, experiéncias e
pessoas apaixonadas.

' ﬁ A i 9 ( .
‘ | : 9 (v ¢
Quest é branding, propaganda, planejamento, marketing digital. Quest & -
#ThinkBig. ’! , ’ & ” pr—
+de 25 anos de histéria ! ; i A’I ' = : B I ( -

+de 40 colaboradores

+de 700 embalagens criadas T f 4 I D "; {
+de 100 marcas atendidas ] i e i i & g ¥ v

questcomunicacao m Enviar mensagem  +2

_Q ! 330 publicacées 3427 seqguidores A seguir 80
‘comunicagio total Quest

Agéncia de publicidade

Comunicacao total para marcas que pensam grande. #ThinkBig
Rua das Rosas, 100, Assis 19816-080

@ linktr.ee/quest.comunicacao
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Ainda que nem a Lei Geral de Licitagdes (Lei n® 14.133, de 1° de abril de 2021)
e nem a Lei de Licitacdes de Agéncia de Publicidade (Lei n°® 12.232, de 29 de abril
de 2010) concederam prerrogativa para nenhum Licitante emitir OPINIOES OU
COMENTARIOS SUBJETIVOS sobre o trabalho alheio, a Licitante Contetido Gest&o
de Ideias talvez tenha entendido que hipoteticamente trabalhar para o Poder
Legislativo (no caso a Camara Municipal), atribuir-lhe-ia poderes para Legislar, e dai
criou essa possibilidade de emitir sua DISPENSAVEL OPINIAO, acrescentando, por
conta propria, artigos as Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021 e Lei n°® 12.232, de 29
de abril de 2010, como se fossem integrantes do Poder Legislativo Federal (Camara

das Deputados ou Senado Federal).

E dai a Licitante Conteldo Gestdo de ldeias negativamente adjetivou o
trabalho da LICITANTE QUEST de superficial, raso, inconsistente, desconexo,
tecnicamente insuficiente, e incapaz de gerar identificacdo. Fez pior ainda com a

Subcomissédo Técnica que desprezou.

Mas a LICITANTE QUEST, como dito nestas Contrarrazdes, € humilde e se
coloca na condicao de eterna aprendiz, mesmo que ja tenha conquistados inUmeros

prémios como, por exemplo, seus troféus do Fest Video da Associacdo de

Profissionais de Comunicacdo e Marketing, um dos maiores prémios da

publicidade brasileira, que existe ha 35 anos (época que nenhuma das duas

Agéncias de Publicidade existia):

@ apcm.br e 2 outras pessoas

Audio original

G apcm.br “Quando nossas campanhas sdo reconhecidas no
FestVideo é a prova de que estamos no caminho certo.” Adriano
Dorini, diretor de criagdo da Quest Comunicagao.

@aldorini
@questcomunicacao

#festvideo35anos

Editada - 9 sem Ver traducao

ﬂ fstaut Parabéns pelo trabalho irmao! Abraco!!
Gostos: cozinhadaliliana e outras pessoas
30/1

3
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questcomunicacao * Seguir
Audio original

questcomunicacao Hoje, dia 21 de junho, celebramos o
Dia do Midia. E para comemorar convidamos nosso sécio
e diretor de midia, Paulo Silva, para falar mais sobre a
importancia desse departamento, tanto para a agéncia
quanto para nossos clientes. Confira! @

#Quest #ThinkBig #DiaDoMidia

41 sem Ver tradugdo

yeah_nanda

A1 cam 1 mActn  Dacnan Anr

apcm.br #Repost @verbonostro with @use.repost

O FestVideo, um dos principais prémios publicitarios do Brasil,
ocorrera no dia 8 de abril, as 19h30, no Theatro Pedro Il, em
Ribeirdo Preto. A entrada é gratuita, com presenga de finalistas,
autoridades, imprensa e convidados.

Esta é a 352 edicdo, organizada desde 1990 pela APCM
(Associacao de Profissionais de Comunicagao e Marketing). A
premiagdo tem como tema “"Com criatividade, tudo vira

355 FESTVIDEO ACONTECE NO DIA 8 DE ABRIL publicidade” e desta-ca a tranifor'magéo de momenFos cotidianos
em grandes produgdes. A Agéncia LabCom Total criou a

Um dos principais e mais respeitados prémios

publicitarios do Brasil, o FestVideo, acontece no dia 8 o Q V

de abril (terca-feira), &s 19h30, no Theatro Pedro I . A

entrada é gratuita, com a participagdo dos finalistas, "

autoridades, imprensa e convidados da APCM Curtido por apcm.br e outras pessoas
(Associagéo de Profissionais de Comunicagdo e ha 7 dias

Marketing) — que organiza o evento desde 1990.

Neste sentido também, os 16 anos de existéncia da Licitante Conteldo
Gestao de Ideias, quem sabe, podem ajudar a LICITANTE QUEST, com seus 27
anos de existéncia, a como utilizar de maneira mais eficiente a internet, as redes

sociais e a inteligéncia artificial:

questcomunicacao * Seguir sos

questcomunicacao Recentemente a Quest conquistou o selo de
Google Partners, em um processo que envolveu certificagoes
individuais de nossos analistas, gerentes e testes, para o
departamento de Bl demonstrar que atinge os requerimentos
necessarios para ter esse status, ou seja, que a agéncia trabalha
com as melhores praticas recomendadas e oferecemos bons
resultados aos nossos clientes.

Agora a Quest ¢ Google Partner -°

Como Google Partner estamos plenamente qualificados e
certificados para oferecer solugoes digitais de alto nivel,
alinhadas com as mais recentes praticas e tecnologias do
mercado. Com a expertise e o conhecimento que adquirimos por

Qv W

Gostos: juniorbonassabbq e outras pessoas
1 de abril de 2024

Google Partner
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E a respeitavel Camara Municipal de Cachoeiro de Itapemirim/ES talvez
devesse preferir os 16 anos de existéncia da Licitante Conteudo Gestédo de Ideias
do que os 27 anos de existéncia da LICITANTE QUEST e sua atuacdo com
empresas gigantescas e campanhas publicitarias com participacdes de grandes
personalidades da musica e do esporte:

@ questcomunicacao * Seguir oo

@ questcomunicacao A equipe Quest, junto com o time de
marketing do Confianca Supermercados, foi responsavel pela
criacdo da campanha promocional “Sonho de Milhdes”, com a
participacao especial do cantor Daniel.

Agradecemos ao cliente pela parceria em mais um projeto de
sucesso. E ai, vocé ja assistiu ao filme na TV? Fique de olho e
conte pra gente o que achou!

#Quest #ThinkBig

20 sem Ver tradugao

Qv W

Gostos: danioficialbo e outras pessoas
19 de novembro de 2024

6‘ questcomunicacao e consorcioreconoficial

@ questcomunicacao Langamento! Ta no ar a nova campanha da
Recon, que traz como conceito “Junto com vocé em cada
conquista”.

Nos, da equipe Quest, em parceria com a equipe de marketing
da Recon, tivemos o privilégio de criar uma campanha
inspiradora, estrelada pelo medalhista olimpico Gustavo Borges —
sua histéria é um exemplo de que cada conquista demanda foco,
dedicagdo e planejamento, valores que também definem o
Consércio Recon.

Com abrangéncia nacional, a campanha é 360° e foi planejada

Qv 2

Gostos: cozinhadaliliana e outras pessoas
19/2
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questcomunicacao * Seguir

@ questcomunicacao TA NO AR!
Planejada e criada pela equipe Quest, a nova campanha da
OrthoDontic, estrelada pelo cantor Michel Telé, ja esta no
ar! No filme e nas pegas, vemos como é facil, possivel e
simples fazer um tratamento na OrthoDontic, uma das
maiores franquias de Ortodontia do Brasil.

A campanha é 360°, ou seja, sera veiculada em pecas
diversas nos ambientes online e offline, com distribuicdo

nacional. Bora conferir? Dé o play!

#publicidade #propaganda #marketing #quest #thinkbig

QY W

Gostos: matheeusdiniz e outras pessoas
4 de outubro de 2022

A verdade, ilustre Comissédo Licitante, € que a Subcomissdo Técnica que
analisou as Campanhas Publicitarias era e € extremamente capaz de exercer suas

funcoes.

E a aqui LICITANTE QUEST, por sua vez, tem absoluta certeza que atende
melhor os interesses da Camara Municipal de Cachoeiro de Itapemirim/ES e dos

cidadaos cachoeirenses.

N&o sera uma atitude extremamente antiética e soberba de outra Agéncia de
Publicidade que vai atrapalhar a marcha de quem trabalha corretamente e que esta
alcancando o sucesso sem nunca ter pisado em ninguém.

=== 2) DA FRAGILIDADE DOS ARGUMENTOS RECURSAIS ===

llustre Comissdo Licitante, quanto ao alegado contra a aqui LICITANTE
QUEST, foi dito que:
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3.1. DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA E DESCUMPRIMENTO AO
BRIEFING PUBLICITARIO

A proposta técnica apresentada pela empresa QUEST COMUNICAGAO TOTAL LTDA EPP,
intitulada “Se o cachoeirense Ta ON, a Camara Ta ON”, busca adotar uma linguagem
moderna e de facil assimilacdo, mas peca por sua superficialidade, falta de consisténcia
conceitual e total desconexdo com a identidade institucional da Camara Municipal de
Cachoeiro de Itapemirim.

O slogan proposto, apesar de apelativo, é raso e genérico ndo estabelecendo qualquer
vinculo real com os valores, principios ou objetivos estratégicos delineados no briefing.

Trata-se de uma construgdo meramente publicitéria, sem qualquer profundidade tematica
com a Camara Municipal e incapaz de gerar identificacdo entre a gestdo legislativa e a
populagdo cachoeirense.

As pecas publicitdrias que acompanham a proposta carecem de consisténcia técnica e
criativa. Ndo apresentam uma narrativa integrada entre os meios de comunicagéo
propostos. Falta conexdo entre o conceito e a aplicacao pratica das pegas. Por exemplo, ndo
ha clareza sobre como a campanha se desdobraria no digital, no impresso, na TV e no radio
de forma convergente e complementar. Essa desconexdo prejudica nd3o apenas o
entendimento da proposta, mas principalmente sua eficacia comunicacional.

As defesas técnicas do conceito criativo e sua aplicabilidade ja foram
devidamente justificadas pela LICITANTE QUEST na Etapa de Raciocinio Basico e
Estratégia de Comunicacao e estdo coerentes com a proposta da Camara Municipal
em mostrar sua versatilidade, modernidade e as funcdes da Casa Legislativa, sendo

validadas pela Subcomisséo Técnica.

Outro ponto questionado pela Licitante Contetido Gestéao de Ideias é sobre o

periodo da campanha, conforme o recorte abaixo do Recurso Administrativo:

Nao bastasse a insuficiéncia técnica da estratégia de comunicagdo, a proposta apresentada

pela empresa QUEST incorre em falha grave logo em um dos pontos mais objetivos
do _briefing do edital; a obrigatoriedade de indicacio do periodo da campanha

publicitaria.

Conforme estabelecido de forma clara no documento orientador do certame, "A agéncia de
propaganda deve indicar o periodo da campanha publicitdria, de acordo com a sua
estratégia de comunicacao”,

Sendo vejamos do proprio edital:

Periodo:

A agéncia de propaganda deve indicar o periodo da campanha publicitaria, de acordo
com a sua estratégia de comunicagéo.

Verba Referencial para Investimento:

Considera-se verba limite o valor objeto desta licitagdo (R$400.00,00 — quatrocentos
mil reais). Porém é interessante que a agéncia leve em considerag¢ao que, na pratica,
esta verba é para utilizagdo ao longo de toda fa vigéncia do contrato, podendo mais
de uma campanha ser solicitada pela contratante neste periodo.
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Outra interpretacdo totalmente equivocada da Licitante Contetido Gestédo de

Ideias.

No Briefing e no Edital constam uma campanha de 30 dias, e a LICITANTE
QUEST seguiu a risca esse periodo (30 dias).

O més base indicado pela LICITANTE QUEST néo invalida a proposta do
projeto e sua equiparagdo com as demais Licitantes participantes. Nao ha nenhuma

intencado de levar vantagem com tal forma de apresentar.

O préprio Edital em seu Anexo | — A determina sobre “poder mais de uma

campanha”:
LY, N CAMARA MUNICIPAL DE Praca Jer6nimo Monteiro, 70, Centro
v ||/ CACHOEIRO DE ITAPEMIRIM e -
LA\ Y / \ 4 ESPIRITO SANTO Fone: +55 28 3526-5622
‘ i , CMCl online presidenciacmci@cachoeirodeitapemirim es.leg.br
Periodo:

A agéncia de propaganda deve indicar o periodo da campanha publicitaria, de acordo
com a sua estratégia de comunicacéo.

Verba Referencial para Investimento:

Considera-se verba limite o valor objeto desta licitacdo (R$400.00,00 — quatrocentos
mil reais). Porém € interessante que a agéncia leve em consideragéo que, na pratica,
esta verba é para utilizacdo ao longo de toda a vigéncia do contrato, podendo mais
de uma campanha ser solicitada pela contratante neste periodo.

Se ha possibilidade de haver mais campanhas neste periodo, que podem ser
solicitadas pela Camara Municipal, faz mais sentido e justo indicar o més base para
ver o melhor momento de liberar a campanha. Chocar com os interesses da Camara

Municipal € demonstrar que ndo tem habilidade de negociacdo e de adaptacao.

Quanto a outra alegacao da Licitante Contetdo Gestéo de Ideias em sua fragil
tentativa de desqualificar, trazendo questionamentos vagos e sem lucidez sobre a
Estratégia de Midia e Nao Midia apresentada pela LICITANTE QUEST.
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A LICITANTE QUEST trouxe um formato levando em consideracgéo o perfil do
publico e o consumo de conteddo ao longo do dia, uma estratégia 360°. Habitos de
consumo de conteudo, a tatica de multitelas, onde as pessoas vao recebendo

mensagens ao longo do dia em mais de um meio simultaneo.

Desta forma caem por terra as especulacdes da Licitante Contetdo Gestao
de Ideias. E, mais uma vez, aquela Licitante questiona a Subcomissédo Técnica em

sua avaliagéo.

Em sua proxima e novamente efémera tentativa de questionar o Plano de
Comunicacdo Publicitaria da LICITANTE QUEST, a Licitante Conteudo Gestdo de
Ideias vem atacando as Estratégias de Midia.

No trecho que a LICITANTE QUEST cita a estratégia digital como utilizando
30 dias, ndo necessariamente todos 0s outros meios de comunicacdo necessitardo
dos mesmos 30 dias. Em outras palavras, para uso e adequacgao dos investimentos,
as acdes digitais permeiam ao longo de 30 dias entre veiculos e redes sociais.

A Licitante Conteudo Gestdo de ldeias chama a atencdo para um suposto
formato de banner intermediario (970x90 pixels), mas a LICITANTE QUEST sugere
outro (970x250 pixels), completamente diferente e precificado por CPM, conforme

visto na tabela de precos recebida pelo Fornecedor:

TABELA

COMERCIAL

* QUER SABER? AQUINOTICIAS.COM
Conhegaas nossas possibilidades. Valores vigentes até 31/12/2025

SUPER BANNER (T BANNER INTERMEDIARIO VIDEO (POP UP)

Tamanho desktop (pixels): 970x90 Tamanho (pixels): 970x250 pixels Tamanho desktop/mobile

Tamanho mobile (pixels): 640x120 Peso Peso (kb) médio: 60kb (pixels): 560x315 pixels

(kb) médio: 60kb Extens&es aceitas: SWF, GIF, JPEG Peso (kb) médio: 60kb

Extens&es aceitas: SWF, GIF, JPEG Aparece na home e editorias internas Extensdes aceitas: MP4

Aparece na home e ediforias internas VALOR: R$ 128,00 cpm Insergéic na home ou paginas internas
VALOR: R$ 128,00 cpm VALOR: R$ 13.728 diaria
CATFISH RETANGULO MEGA FLUTUANTE
Tamanho desktep (pixels): 970x90 Tamanho desktop/mobile (pop up)

Tamanho mobile (pixels): 640x120 (pixels) 3OQx250p|ers Tamanho desktop/mobile

Peso (kb) médio: 60kb Peso (kb) médio: 60kb (pixels) 800x500 pixels

Aparece na home e em fodas editorias Aparece na home e editorias internas Peso (kb) médio: 60kb

Extensdes aceitas: SWF, GIF, JPEG VALOR: R$ 128,00 cpm ExtensBes aceitas: SWE. GIF, JPEG
VALOR: R$ 12.012,00 diéria Insergio na home ou péginas intemas

WVALOR:R$ 12.012,00 didria
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Quando aos jornais impressos, a Licitante Conteudo Gestdo de ldeias
guestionou a Tabela de Precos de veiculos recebidos dos Fornecedores. A verdade
€ que a LICITANTE QUEST tem a mesma Tabela que a Licitante Contetido Gestéo

de Ideias, mas com valores distintos.

Cabe a Licitante Conteudo Gestéo de Ideias mostrar a forma que recebeu seu

Orcamento.

Dentro da ética e transparéncia que devem permear as Licitacdes, segue
abaixo a forma com que a LICITANTE QUEST recebeu o seu Or¢camento (e-mail

recebido com o tom de azul do anexo da Tabela):

& B = Tabela de pregos jomal FATO - Mensagem (HTML) £ Pesquisar Q - a X
Arquive Mensagem  Ajuda  Anexos

23 Abrir e Impressao Répida > Remover Anexo (7 salvar como  [[By Salvar Todos os Anexos % Carregar v (7 Carreqar Todos os Anexos v [E Selecionar Tudo [ Copiar ~ 5§7) Mostrar Mensagem

Tabela de precos jornal FATO

) Responder | %) ResponderaTodos | —» En

m tabela site 2024-25 Gpdf tabela impressc 2024-25.0df I} Dados do joral 2025paf
] arquio pat ] aquiva pat L] Arquiva pat

Boa Tarde
Isabela
segue em anexo, tabela solicitada.

Lilia Argeu
28 99900-2104

“Contra FATO nao ha argumento™
Jomal Espirito Santo de Fato

(28) 3511-7481/ (28) 35151067

Para verificar as assinaturas va ao site https://oab.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o cédigo 1D62-E405-07D2-76B0.
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ESPIRITO
SANTO DE

FAto

Tabela de Pregos 2024/2025

Jornal impresso:

1 pagina (26cm largura x 32cm altura) R$ 10.000.00

Y2 pagina (26cm largura x 16cm altura) RS RS 5.000.00
Rodapé duplo (26cm largura x §cm altura) RS 2500.00
Y% de pagina (13cm largura x 16cm altura) RS 2500.00

Rodapé (26cm largura x 05 cm altura) RS 156200

Cm de coluna

1 coluna- 3.8 cm

2 coluna- 8. 0lem

3 coluna -13.00 cm
4 coluna-17 .00 cm
5 coluna-21.00 cm
6 coluna- 26,00 cm

Valor do cm por coluna: RS 52,08

Impressio: de terca a sexta-feira. Entrega para assinantes.

Atenciosamente,

Lilia Argen
Dept® Comercial

Rua Pinheiro Junior ,182, Ibitiquara- Cachoeiro de Itapemirim-Es
CNPJ] 06.056.026/0001-38 Tel(28)515-1067/3511-7481
www.jornalfato.com.br

Comisséo Licitante, os questionamentos infundados da Licitante Contetdo
Gestdo de ldeias e a ma-fé com que analisou a Campanha Publicitaria da
LICITANTE QUEST resultam no Recurso da Licitante Conteudo Gestao de ldeias

propositalmente ndo adequar os investimentos propostos em campanhas.

Em seu Recurso, a Licitante Contetdo Gestao de ldeias chegou a questionar

a parte democratica da Estratégia, onde a mensagem e a comunicacao é para todos,

independente de religido ou classe social. Temos que considerar que a campanha
12
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tem forca local, no &mbito da cidade e trabalhar com radio local, com seu alcance
mais forte local prevalece na campanhas. Demais emissoras, com forte presenca

regional levam a mensagem a publicos fora do interesse de alcance da campanha.

Como o Briefing deixou claro que a verba de R$ 400.000,00 é para 0 ano e
para outras campanhas, as demais campanhas podem ser utilizadas as outras

emissoras de radio. Isso é estratéqico e colabora para o uso da verba de campanha

mais acertiva.

Prossegue o Recurso da Licitante Conteudo Gestéo de Ideias questionando

as Tabelas de Precos.

Nobre Comisséao Licitante, todas as Tabelas de Precos de radios utilizadas
pela LICITANTE QUEST foram validadas e documentadas conforme abaixo:

& B T RES: Solicitagdo - Diocesana FM Cachoeiro de Itapemirim - Mensagem (HTML) ~ ©  Pesquisar Q = o X
Arquivo Mensagem Ajuda

[ ~ [ Arquivar B Mover~ € Responder %) ResponderaTodos —> Encaminhar (B8] Todos os Aplicativos 88 M- O rocalizar 5%+ Q zoom | -

RES: Solicitacdo - Diocesana FM Cachoeiro de Itapemirim

Caio <gerer
ara sab

MIDIA KIT 2025 - RD DIOCESANA CDE ITAPEMIRIM ESPDF TABELA LOCAL RD DIOCESANA C DE ITAPEMIRIMPDF - TABELA RD DIOCESANA CACHOEIRO 2025 OPPDF
w Adquivo PO w | Arquivo PDF ™| Arquivo PDF

T A A 1SS € Responder | ) ResponderaTodes | —> Encaminhar

>

Old Isabela,

Bom Dia,
Estou bem, e vocé?

Agradeco primeiramente o contato, envio em anexo a nossa tabela comercial, tabela para o governo e midia kit. Qualquer divida estou & disposicdo, 028 99777072, se o cliente precisar de algo personalizado de acordo com a verba podemos negociar

Radio Dio

Rua Costa
n i

Tel: (28) 21010954 / 2101-0955

Cel. +55 28 99977-7072 (Whatsapp)

D/OCESANA

FM 95,7 v

Para verificar as assinaturas va ao site https://oab.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o cédigo 1D62-E405-07D2-76B0.
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comunicagéo total

TABELA
COMERCIAL

TABELA DE INSERCOES - INDETERMINADO

FAIXA HORARIA 15" 30" 45" 60"
07h00 &s 19h00  R$ 84,00 R$ 120,00 R$180,00 R$ 240,00

TABELA DE INSERCOES - DETERMINADO

FAIXA HORARIA 15" 30" 45" 60"
07h00 &s 19h00  R$ 112,00 R$ 160,00 R$240.00 R$ 320,00

TESTEMUNHAL

HAKMRA & @ ok =

07h00 g5 19h00 R$ 200,00 R$291.00 R§40500  his 19hon R$30000  R$ 560,00
Tendo em vista os podrbes quaitativose demas requisitos a serem i agéncias d i

com as Normas Podrio de Auto Regulagdo do sefor publicitdrio, este veiculo cenlnuu'u omeedendo @& ogénaics demnmeme ceﬁmoudnspelu

CENP o desconte podrao de 20% sobr clientes. Nos demads cas0s, 0 velou

aceitandoa parti d (dota) aintermediag Gio da Agéncia nio cerfificada pelo valor bruto da sua tabela de p'eoe

PPRAZO DE PAGAMENTO:15 DFM para agéncias regulomentadaspelo CENP, .

VER CONDICOES GERAIS NOHO!ICOI??:ATO o Dados Cadastais:

CANCELAMENTO: 56 podert ser feito por esciito, com um minimode 30 dios RADIO DIOCESANA FM - 95,7MHZ".

de anfecedéncia, OUTRAS MODALIDADES; sob consulta Razdo Social: Fundacdo Santa Terezinha,
nmnmaomm acréscimo 30% Endereco: Rua Costa Pereira, 41 - Centro

P +sem custo para mis Cachoeiro de Hapemiim - ES
. L . Cep: 29300-090
CONTATOS COMERCIAIS, AGENCIAS E ORGAOS PUBICOS: CNPJ: 39.288.295/0001-89
Caio Furtado Inscricéo Estadual: 082.804.94-0
Gerente WWW.radiodiocesana.com.br

(28) 2101 0954 / 2101 0955
gerencia@radiodiocesana.com.br

. 0 r

TABELA

2025

15" 30" 45" 60" 90" 120"
ROTATIVO R$ 168,00 R$24000 R$360,00 R$480,00 R$ 600,00 R$ 720,00
DETERMINADO R$218,00 R$31200 R$468,00 RS 624,00 R$ 780,00 R$ 936,00
TESTEMUNHAL R$ 360,00 R$540,00 RS720,00 R$ 900,00 RS 1.080,00
FLASHAQ VIVO R$ 1.000,00 R$ 1.200,00

Tendo em vista o5 podides qualitatives e demas requisitos o serem  preenchidos pelas agéncios de propaganda e, de corformidade
com @ Normas Paddo de Auto Reguiagdo do setor publicitdio, este velculo confinvaré omoederdo & ugﬁnms dmdmeme ceticades peo
CENP o desconto padiGo de 20% sobre lante faurcidk :ienies Nog ck a5 0 veiculod s o f | o
acetandoa parfrds doto)aintemediogo da r cho b o syt bk depreco.

CONDICOES COMERCIAIS:

01 - A veiculag@o de material de natureza ndo comercial sofrerd acréscimo de 100% (comunicado / informe

publicitario / efc.).

2- Andncie coop dltiplo itag@o de outra empresa / assinade por mais de um anunciante

sofrerGo acréscimo de 25% por inclusdo.

3- Comercial determinado - posi¢do dentro do break = acréscimo de 30%.

4 - Reservamo-nos o dirgito de ndo veicular comercias de cigarro, bebidas alcodlicas lojas de sex shop;

preservatives; motel; comsentido confuso ou que nGo estejam dentro do padrae exigido pela emissora.

5-Toda e qualquer alteracdo na programagdo de midia ou froca de material sé serd aceita ser comunicada

por escrito.

- Os contratos de patrocinio de programas, programetes ou quadros sGo de no minimo 03 meses.

7 - Formato para veiculagdo: mp3.

8- Envio do Material: até &s 15h do dia anterior & veiculagdo - Somente de Segunda & Sexta.

9 - Produgdo de dGudic por conta do cliente, para veiculagdo ndo cobramos a gravagdo do spot.

10- Prazo de Pagamento: 15 DFM para agéncias, ver condicdes Gerais no Pl ou Confrato.

10- Pagamentos de comissdes as Agéncias e todo o dia 30 de Cada Més, as mesmas deverdo encaminhar

s Notas Fiscais - com dados bancdrics, na descricdo da nota até o dia 20 de cada més.

11- 0 Cancelamento do contrato somente poderd ser reclizado com 30 dias de antecedéncia, por escrito

e assinado pelo responsavel da empresa.

12- Acréscimo de 300%, sobre o valor da faixa hordria, produto ou pacote de insergdes confratadas, Cuje ©

texto tenha contedo de expressdo de opinido, publicidade de inferesse pessoal, ou promog&o polifica,

Este fipo de veiculagdo estd sujeito aprovagao da Diretoria da Emissora.

DADOS CADASTRAIS:
CONTATOS COME! RADIO DIOCESANA FM - 95,7MHZ".
AGENCIAS E ORGAOS s Razédo Social: Fundaco Santa Terezinha.
Endereco: Rua Costa Pereira, 41 - Centro

Caio Furtado Cachoeiro de ltapemirim - ES

Gerente Cep: 29300-090

(28} 2101 0954/ 2101 0935 Inscrican, Evoddonl 085804940

gerencia@radiodiocesana.com.br WWW radiodiocesana. com.br

g 0

Este documento foi assinado digitalmente por Gustavo Rodrigues Marchiori.
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comunicagéo total
Arquivo Mensagem Ajuda  Anexos
[EN Selecionar Tudo [ Copiar 57 Mostrar Mensagem

& Abrir €31 Impressio Répida X Remover Anexo [ Salvar como  [[By Salvar Todos os Anexos =~ > Camregar v (2

Re: Solicitagao - Cidade FM Cachoeiro de Itapemirim

<« inhar |
Rede SIM Sul <midia.cachoeiro@redesim.com> | © Responder | ) ResponderaTodos | —> Encaminhar

Para Isabela Mazo | Quest

Tabelasrar %
Arquivo sar
- M Tabelas.rar (copia de avaliagdo) - o x %
Ei, desculpal Arquivo Comandos  Feramentas favoritos  Opgdes  Ajuda
@ me \® @8 @
N\
Seg Adicionar Extrair Para  Testar Visualizar Excluir Localizar Assistente Informagbes = Antivirus Comentarios Prote¢do  SFX
ue.
4 [ Tabelassar - Arquivo RAR, tamanho descomprimido 26.459.401 bytes v
Nome Tamanho _Comprimido_Tipo Modificado  CRC32
Att, 5
[£ ANTENA 1 TABE... 229843 202217 Documento do Ad.. 19/12/2024 15... 48BBBICS
[EMIDIAKIT-MAP_ 28220558 23043490 Documento do Ad.. 07/02/202510. DS1DOAF6
Sabrina Oliveira
Assistente Administrativo
midia.cachoeiro@grsim.com.br
GRUPOSM (28) 3518 - 3895
Total 2 arquivos, 28.450.401 bytes i
Em 26/0212025 15:18, Isabela Mazo | Quest escreveu
v

‘ »

Tabela de Pregos - 30" ANTENA

SABADO E
DOMINGD -
Conversao
20h / 08h
NET | TOTAL 25 EMISSORAS EM REDE R$15.860,00 | RS  8.23500 | RS9.587,00 RS 7.130,00 RS 20.754,00 647 68.897.452 |05" =30% do custo de 30"
5P | SAD PAULO /SANTOS 947 |Rs 661700 |RS 330900 |RS 382000 |RS 287300 | PRS342100 51 23.028.286 10" = 40% do custo de 30"
I e T o SHAL ()
SP | CAMPINAS / JUNDIAT 075 | R 135000 | RS 744,00 | RS 860,00 | RS 43600 | RS1.805,00 51 5.414.181 15" = 45% do custo de 30
5P | LITORAL NORTE DE 5P 985 | gs 17200 | RS 94,00 | RS 107,00 | RS 82,00 RS 238,00 3 251,349 |45” =50% de acréscimo sobre o de 307
5P |10 941 | gs 143,00 | RS 76,00 | RS 87,00 | RS 64,00 RS 189,00 30 1.536.838 |60 = 100% de acréscimo sobre o de 30"
5P | SAD JOSE DOS CAMPOS 835 | gs 33100 | RS 174,00 | RS 00 | RS 00 RS 441,00 14 1.489.578 |90" = 250% de acréscimo sobre o de 30"
GE___fefbiy 5 iTeinllhd __Zitin et isil
5P | SOROCABA BE3 RS 45300 | RS 270,00 | RS 247 00 uE RS 544,00 43 4.976.503 Para novas secundagens, consultar
R _45300(RS 2J70001R> 29,00
P | BEBEDOURD 1057 |Rs 122,00 | RS 93,00 | RS 67,00 | RS 50,00 R$ 143,00 30 768332 est
5P | ADAMANTINA / ALTA PAULISTA 75 | ks 93,00 | RS 23,00 | RS 5700 | RS a00|  R$12800 2 76065 | Valor de horaric determinado
B> B300IR  $5001R 57,00
= |[GnrEd 065 |Rs 353,00 | RS 183,00 | RS 218,00 | RS 164,00 RS 450,00 16 2.166.407
ES | CACHOEIRD DE ITAPEMIRIM 1021 | pg 136,00 | RS 72,00 | RS 85,00 | RS 23,00 RS 215,00 1 415965 180% de acréscimo = 2,3 x 60

Duplicidade de Marca

50% de acréscimo = 1,8 x 30°

turas.com.br:443 e utilize o cédigo 1D62-E405-07D2-76B0.

BA | SALVADOR 001 | R$ 620,00 | RS 326,00 | RS 510,00 | RS 503,00 RS 781,00 publicidade Legal
MG | BELO HORIZONTE 051 |Rs 114100 | RS 599,00 | RS 691,00 | RS s2100 | RS152200 68 5_;52m| 2508 de acréscimo = 3,5 x 307 (mix. 90")
o T
™G | DVINGPOUS 3 |RS 14500 | RS 76,00 | RS 87,00 | RS 65,00 |  Re 18400 = ‘-“5“"" k=
DF | BRASILIA 937 |Rs 159500 | RS 838.00 | RS 968,00 | RS 68500 | RS213300 18 4.530.500 | Consulte o depto. comercial _g
PR |FOZ DO IGUACU 1045 |Rs 13000 | RS 68,00 | RS 87.00 | RS 69,00 RS 168,00 10 1536.257 5]
= . —— =
5C | FLOMANGPOLIS 921 |Rs 387,00 | RS 203,00 | RS 234,00 | RS 176,00 RS 516,00 34 1.975.164 | 15 dias fora més de veiculacdo; ®©
5C | BLUMENAU 851 | gs 24500 | RS 129,00 | RS 122,00 | RS 113,00 RS 338,00 32 2.103 869 =
== || == 031 |Rs 177,00 | RS 93,00 | RS 106,00 | RS 8100 | Rs23500 32 $66.433 $ ©
sc | PoRTO UNED 1041 |ps 10200 | RS 36,00 | RS 40,00 | RS 4700 RS 135,00 18 saps10| 1-O patrodinio em Rede prevalece sobre o 5 .E
- F— PP E— e - Soaaga| Petrocinio local em 02 aspectos: Sejam (=) %
L= w3 | RS 62,00 | RS 36,00 | RS 40,00 | RS 29,00 a - coni u s h comente OL b= 2
RS | PORTO ALEGRE 833 | RS £33,00 | RS 466,00 | RS 610,00 | RS 404,00 RS 1.188,00 55 4351648 | cota 2-Na coluna TODOS OS DIAS -8 [0}
RS | SaNTA Mams 955 |ps 15100 RS 80,00 | RS 89,00 | RS c700| RS20100 8 sse3s1|  das05hias23h, serd obrigatorio ter xS
= U BT EE— comerciais aos s3bados e dominges também. ©
OM | STREAMING — RADIO ONLINE RS 7.525,80 R$3.76300 | RS  6.322,00 RS 621000 RS 10.034,00 or
ROM, HaLas 107,1| RS 236600 | RS 118300 | gs 129600 | RS 967,00 | ®S 3.076,00 32 2355725 (% 8_
Re 129600 R5 967,00
-
B o~
Obs.: 1) Padrio: A emissora se reserva 20 direito de n3o iradiar comerciais que estejam fora do padrio exigido, ou por falta de espago na grade; 2) Cancelamentos: Mediante aviso por escrito com 30 dias de antecedéncia; =] %
Antana Um Radiodifusio Ltds. - CNPJ: 43.060.727/0001-20 - Inscricio Extadusk: 146.131.410-112 o (e}
oo L 5. /5P - CEP: - Telefone: (11) 3035-8000 — Q
o
ag
Qo =
c =
)
ES
8o
50
cRY
O n
T
o <
£ 2
g ©
c
© 5
el
L
9 2]
so
Qg
ISe)
3E
]
o
T >
o0
n ©
o
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Quest

Prossegue a Licitante Conteudo Gestéo de Ideias questionando a estratégia
adotada quanto a TV, atacando novamente a soberania da Subcomissédo Técnica:
restou muito claro que os programas televisivos adotados pela LICITANTE QUEST
sdo de jornalismo e entretenimento com alcance em noticias locais, como 0s jornais

da manha e o jornal do meio dia, com foco regional.

Os caminhos adotados estao condizentes com a verba de campanha proposta
e o0 que a TV representa na campanha. Nao fazendo sentido neste momento utilizar
programas noturnos que terdo o consumo altissimo da verba prevista para esta

campanha.

Assim, o subjetivismo do Recurso da Licitante Conteudo Gestéo de Ideias fica
evidente, porque a escolha desses programas € proposital e estratégica,

representando 14% da verba da campanha.

Alias, nobre Comisséo Licitante, quando a Licitante Conteldo Gestao de
Ideias cita a Tabela de Precos demonstra sua incompeténcia elucidar o Edital, ja que
este prevé o uso de uma Tabela de Precos vigente no periodo de publicacdo do
Edital.

Quanto ao alegado uso de midia exterior, a indicacdo dos Fornecedores
regionais e locais para midia exterior ndo interfere no planejamento da campanha e
na sua economicidade. E neste sentido, os valores estdo compativeis com do
mercado. A variacao de precos e tabelas de um Fornecedor esta compativel com
pontos, enderecgos dos pontos e localidades. E seu investimento representa 13% da

verba da campanha, ficando atras de Radio, TV e Digital.

E outro ponto importante que nesta campanha simulada, a LICITANTE
QUEST utilizou da Tabela cheia, conforme preconiza no edital. Em atos reais, 0
Fornecedor indica descontos para serem compativeis com o0s descontos do

mercado.

Quando a Licitante Conteudo Gestéo de Ideias citou em seu Recurso o artigo

70 da Constituicdo da Republica precisa melhorar sua anélise constitucional, ja que
16
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Luest

a LICITANTE QUEST utilizou de uma estratégia de midia convincente de R$

100.000,00 com aplicabilidade e sustentabilidade.

Porém, é fato que em sua campanha ficticia foi simulado um investimento total

de R$ 250.000,00 para uma unica campanha em 30 dias. Sendo que a propria

Camara Municipal de Cachoeiro de Itapemirim/ES citou no Edital que haveria mais

campanhas ao longo do ano.

Ou seja, destinaram somente R$ 150.000,00 para outras campanhas que

podem ser colaborativas a populacédo da cidade. Campanhas sazonais podem ser

adotadas e com R$ 150.000,00 fica evidente que néo utilizam o que esta previsto,

infringindo o proéprio artigo 70 da Constituicdo da Republica que a prépria Licitante

Conteldo Gestéao de Ideias citou.

E mais evidente que isso, quando consideramos o investimento por cada

pessoa da cidade de Cachoeiro do Itapemirim, o Censo 2022 indica uma populacao

de 185.786 mil habitantes.

O Plano de Comunicacéao Publicitaia da Licitante Conteldo Gestéo de ldeias,

estima o valor de R$ 1,34 por pessoa da cidade. E a campanha da LICITANTE

QUEST estima um valor de R$ 0,53 por pessoa. Sendo assim, faz mais sentido fazer

mais campanhas ao longo do ano, conforme exigido no Edital pela Camara Municipal

de Cachoeiro de Itapemirim/ES do que seguir com uma Unica campanha com valor

expressivo.

Em resumo, nobre Comissdo Licitante, ndo h& nada que existe naquele

Recurso Administrativo antiético e soberbo da Licitante Contelido Gestao de Ideias

gue possa retirar o valor e as notas do trabalho apresentado pela LICITANTE

QUEST.

Restando aqui a solidariedade aos membros da Subcomisséo Técnica.

Este documento foi assinado digitalmente por Gustavo Rodrigues Marchiori.
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=== 3) DOS PEDIDOS ===

Ante o0 exposto, a LICITANTE QUEST requer o IMPROVIMENTO do Recurso

Administrativo interposto pela Licitante Conteudo Gestdo de Ideias Ltda para a

continuidade do certame licitatério, com a classificacdo geral ja publicada

anteriormente.
Outrossim, requer que a r. decisdo seja fundamentada.
Termos em que,

Pede e espera deferimento.
Assis/SP, 09 de abril de 2025

QUEST COMUNICACAO TOTAL LTDA GUSTAVO RODRIGUES MARCHIORI
CNPJ/MF n° 02.436.740/0001-09 OAB/SP n° 290.260
Katia Abou Gebran Pedrosa Marchiori e Oliveira Sociedade de Advogados
CPF/MF n° 258.587.418-43 CNPJ/MF n° 32.780.180/0001-68
Socio-Administrador OAB/SP n° 28.018
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